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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国人造板行业市场分析与投资前景研究报告》共

十二章。首先介绍了人造板相关概述、中国人造板市场运行环 境等，接着分析了中国人造板

市场发展的现状，然后介绍了中国人造板重点区域市场运行形势。随后，报告对中国人造板

重点企业经营状况分析，最后分析了中国人 造板行业发展趋势与投资预测。您若想对人造板

产业有个系统的了解或者想投资人造板行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    随着科技的不断发展近些年来一种可以替代木质&ldquo;屋面板&rdquo;的新型建筑材料---高

强防火屋面板已投入生产。其轻质、高强、防火、防水、隔音、隔热&rdquo;等，适用于水泥

梁厂房、C型钢厂房、办公楼、别墅等各种建筑屋面，解决了这些屋面原常用的木质屋面板

不防火的难题。胶合板、刨花板和纤维板三者中，以胶合板的强度及体积稳定性最好，加工

工艺性能也优于刨花板和纤维板，因此使用最广。硬质纤维板有可以不用胶或少用胶的优点

，但环境污染是纤维板工业的严重问题。刨花板的制造工艺最简，能源消耗最少，但需用大

量胶粘剂。 

  

 第一章 人造板相关概述 

 第一节 人造板定义及分类 

 一、人造板定义 

 二、人造板分类 

 三、人造板生产工艺 

 第二节 人造板相关知识简介 

 一、人造板的鉴别 

 二、人造板的弯曲加工法 

 三、人造板新产品介绍 

 第三节 中国人造板标准概述 

 一、我国人造板标准的分类 

 二、我国人造板标准类型 

 三、我国人造板标准的标龄 

 四、中国人造板标准采标 

 第四节 人造板的甲醛问题分析 



 一、甲醛相关问题概述 

 二、甲醛释放问题的探析 

 三、甲醛释放问题解决时应注意的事项 

 四、应对甲醛释放问题的策略 

 

 第二章 中国人造板行业发展环境分析 

 第一节 国内人造板经济环境分析 

 一、GDP历史变动轨迹分析 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

 三、2011年中国人造板经济发展预测分析 

 第二节 中国人造板行业政策环境分析 

 

 第三章 中国人造板行业发展分析 

 第一节 中国人造板行业总析 

 一、我国人造板行业发展的特点 

 二、我国人造板行业发展迅猛 

 三、中国人造板产销跃居国际第一 

 四、国内人造板业资源保障浅析 

 第二节 中国人造板市场分析 

 一、人造板市场发展特点 

 二、中国人造板市场格局剖析 

 三、我国人造板市场竞争概况 

 第三节 中国人造板业存在的问题 

 一、我国人造板行业发展的隐患 

 二、制约中国人造板行业发展的瓶颈 

 三、我国人造板行业高速发展下的顽疾 

 四、我国人造板行业压力重重 

 五、国内四大人造板生产基地面临的困境 

 第四节 中国人造板行业发展对策 

 一、中国人造板产业发展措施 

 二、我国人造板工业的可持续发展战略 

 三、我国人造板产业结构调整策略 



 四、我国人造板行业发展应走循环之路 

 五、我国应大力拓展人造板市场 

 六、中国人造板企业的技术路径 

 

 第四章 中国人造板行业生产现状分析 

 第一节 人造板行业总体规模 

 第二节 人造板行业产能概况 

 一、2006-2010年产能分析 

 二、2011-2015年产能预测 

 第三节 人造板市场容量概况 

 一、2006-2010年市场容量分析 

 二、产能配置与产能利用率调查 

 三、2011-2015年市场容量预测 

 第四节 人造板行业的生命周期分析 

 第五节 人造板行业供需情况 

 

 第五章 国内人造板产品价格走势及影响因素分析

 第一节 国内产品2006-2010年价格回顾 

 第二节 国内产品当前市场价格及评述 

 第三节 国内产品价格影响因素分析 

 第四节 2011-2015年国内产品未来价格走势预测 

 

 第六章 2008-2010年中国人造板行业总体规模发展状况 

 第一节 2008-2010年中国人造板行业总体数据分析 

 一、2008年中国人造板行业全部企业数据分析 

 二、2009年中国人造板行业全部企业数据分析 

 三、2010年中国人造板行业全部企业数据分析 

 第二节 2008-2010年中国人造板行业不同规模企业数据分析 

 一、2008年中国人造板行业不同规模企业数据分析 

 二、2009年中国人造板行业不同规模企业数据分析 

 三、2010年中国人造板行业不同规模企业数据分析 

 第三节 2008-2010年中国人造板行业不同所有制企业数据分析 



 一、2008年中国人造板行业不同所有制企业数据分析 

 二、2009年中国人造板行业不同所有制企业数据分析 

 三、2010年中国人造板行业不同所有制企业数据分析 

 

 第七章 人造板行业市场竞争策略分析 

 第一节 行业竞争结构分析 

 一、现有企业间竞争 

 二、潜在进入者分析 

 三、替代品威胁分析 

 四、供应商议价能力 

 五、客户议价能力 

 第二节 人造板市场竞争策略分析 

 一、人造板市场增长潜力分析 

 二、人造板产品竞争策略分析 

 三、典型企业产品竞争策略分析 

 第三节 人造板企业竞争策略分析 

 一、2011-2015年我国人造板市场竞争趋势 

 二、2011-2015年人造板行业竞争格局展望 

 三、2011-2015年人造板行业竞争策略分析 

 

 第八章 2011-2015年中国人造板行业投资与发展前景分析 

 第一节 2011-2015年人造板行业投资情况分析 

 一、2011-2015年总体投资结构 

 二、2011-2015年投资规模情况 

 三、2011-2015年投资增速情况 

 四、2011-2015年分地区投资分析 

 第二节 人造板行业投资机会分析 

 一、人造板投资项目分析 

 二、可以投资的人造板模式 

 三、2011-2015年人造板投资机会 

 四、2011-2015年人造板投资新方向 

 第三节 2011-2015年人造板行业发展前景分析 



 

 第九章 2011-2015年中国人造板行业发展前景预测分析 

 第一节 2011-2015年中国人造板行业发展预测分析 

 一、未来人造板行业发展分析 

 二、未来人造板行业技术开发方向 

 三、总体行业&ldquo;十二五&rdquo;整体规划及预测 

 第二节 2011-2015年中国人造板行业市场前景分析 

 

 第十章 2011-2015年人造板行业发展趋势及投资风险分析 

 第一节 人造板行业存在的问题 

 第二节 人造板行业未来发展预测分析 

 一、中国人造板行业发展方向分析 

 二、2011-2015年中国人造板行业发展规模 

 三、2011-2015年中国人造板行业发展趋势预测 

 第三节 2011-2015年中国人造板行业投资风险分析 

 一、市场竞争风险 

 二、原材料压力风险分析 

 三、技术风险分析 

 四、政策和体制风险 

 五、外资进入现状及对未来市场的威胁 

 

 第十一章 中国人造板行业重点企业分析 

 第一节 大亚科技股份有限公司 

 一、企业基本概况 

 二、2006-2010年企业经营与财务状况分析 

 三、2009-2010年企业竞争优势分析 

 四、企业未来发展战略与规划 

 第二节 吉林森林工业股份有限公司 

 一、企业基本概况 

 二、2006-2010年企业经营与财务状况分析 

 三、2009-2010年企业竞争优势分析 

 四、企业未来发展战略与规划 



 第三节 福建省永安林业（集团）股份有限公司 

 一、企业基本概况 

 二、2006-2010年企业经营与财务状况分析 

 三、2009-2010年企业竞争优势分析 

 四、企业未来发展战略与规划 

 第四节 德华兔宝宝装饰新材股份有限公司 

 一、 企业基本概况 

 二、2006-2010年企业经营与财务状况分析 

 三、2009-2010年企业竞争优势分析 

 四、企业未来发展战略与规划 

 第五节 鲁丽集团有限公司 

 一、企业基本概况 

 二、2006-2010年企业经营与财务状况分析 

 三、2009-2010年企业竞争优势分析 

 四、企业未来发展战略与规划 

 

 第十二章 中国人造板产品竞争力优势分析 

 第一节 整体产品竞争力分析 

 一、整体产品竞争力评价 

 二、产品竞争力评价结果分析 

 第二节 产品竞争力优势构建 

 一、产品竞争优势评价 

 二、产品竞争优势构建建议 
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      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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