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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国家纺行业市场分析与投资前景研究报告》共十

七章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署

、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国纺织工业协会、

中国家用纺织品行业协会、博思数据研究中心、中国上市公司资讯、全国及海外多种相关报

刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料。 

     通过《2012-2016年中国家纺行业市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。

     随着全球纺织品贸易配额制的如期取消，以及中欧、中美纺织品协议的达成，中国纺织业

保持了20.69%的增长速度，出口创汇1000亿美元，整体行业竞争 力得到了极大的提高。中国

家纺消费市场的空间巨大。在未来10年中，家纺消费市场每年的增长率将不会低于20%，而

人均消费每增加一个百分点，每年新增加 的需求就是300多亿元。据中国家纺行业协会调查，

国人人均纺织品消费仍比世界平均水平低27％，而家纺生产与消费占纺织品总体生产消费的

比例还不到发达 国家的50％，因此市场前景广阔。另据统计，我国每年新竣工的住宅面积为5

亿平方米，再加上大量的旧宅改造，每年家居装修的工程将达3000亿元以上，而 且每年以30

％的速度增长，今后两年将达到5000亿元。居民装修房屋花在家用纺织品的购置费用，约占

整个工程的25％。这是个很大的市场，另外，目前国 内家用纺织品有50％集中在大城市，30

％集中在县级市，而人口占全国70％的农民，消费量只有20％。随着农村生活水平的提高，

居住条件的改善及与城市 间交流的频繁，使其对床上用品也会提出了较高的需求，而潜在的

农村市场的启动将为家纺业可持续发展带来较深远的影响。 

     中国家纺行业有一个独特性：家纺品牌众多，但品牌集中度不高。市场排名前5的家纺品牌

市场占有率之和也不到2%。在当前消费结构升级引发的需求多元化与市 场竞争红海化趋势并

存的情况下，家纺品牌建设亦趋向立体化。国内家纺品牌的飞速成长，见证了家纺内销市场

的日益成熟。&ldquo;成熟&rdquo;主要体现在两方面：其一，企 业经营者大多已意识到，市

场已由过去的&ldquo;奖牌时代&rdquo;进入到了&ldquo;品牌时代&rdquo;，以前靠拿一块奖牌

就市场通吃的现象已一去不复返，现在，市场才是检验品牌价值的 首要标准。其二，消费者

也正从盲目跟风到理性消费，品牌意识逐步增强，促使消费品市场走向成熟。不过，目前家



纺品牌百花齐放的现状不会持久，行业洗牌集中 是大势所趋，要生存就要从同质化竞争中杀

出一条血路。家纺近几年一直保持着高增长态势，是中国纺织业里发展最快的一个板块，但

目前，由于国内家纺市场的品 牌集中度不高，所以仍存在很大的发展空间。 

     中国家纺行业以其迅猛的发展速度和较高的销售利润受到众多实业投资者的青睐。随着人

们生活水平的和家居品质的提升，家纺产品的功能也从&ldquo;保暖&rdquo;的刚性需 求，上

升到&ldquo;美化&rdquo;家居环境的深层意义，起到&ldquo;提升&rdquo;生活质量的作用。因

此，家纺产品的消费需求势必与日俱增，家纺行业的市场前景不可估量，未来发展发展 空间

广阔。众多实业投资者也看到了中国家纺行业的巨大市场潜力以及较高较快的市场速度，同

时家纺行业也是个有着较高的销售利润的加盟平台，因此，家纺业倍 受加盟投资者欢迎。 
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      本家纺行业报告，首先介绍家纺的定义、分类等，然后分析家纺行业的发展现状，接着分

析床上用品、毛巾等市场的发展情况。随后阐述家纺行业的竞争格局和分析 重点企业经营状

况，最后分析家纺行业的发展前景与趋势，同时研究部对家纺行业进行全面的投资分析。本

报告是家纺行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极 具参考价值的专业报告。 
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