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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国冷饮市场现状分析及投资前景研究报告》共十一章。首

先介绍了世界冷饮行业整体运营状况、中国冷饮行业市场发展环境等，接着分析了中国冷饮

市场发展的现状，然后介绍了中国冷饮市场竞争格局。随后，报告对中国冷饮做了重点企业

经营状况分析，最后分析了中国冷饮行业发展趋势与投资预测。您若想对冷饮产业有个系统

的了解或者想投资冷饮行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2013-2017年中国冷饮市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。 

    中国的冷饮市场虽然上有和路雪、雀巢，中有伊利、蒙牛、下有各乡镇小品牌，三个不同

档次的消费层细分了整体的市场。在产品系列上，也已有了冰淇淋、雪糕、棒冰三大主线。

仔细分析消费市场，人们消费的最重要因素是解暑、降温，其次是满足口欲，冷饮产品的季

节性过于明显。 

    国内冷饮企业经过了几年的整合发展，市场逐步趋于成熟，现已进入一个重要的转折关头

。冷饮的质量、包装、口味都将有大幅度提升，今后的冷饮竞争将逐步向品牌竞争转移。 

第一章 2012年世界冷饮行业整体运营状况分析 

第一节 2012年世界冷饮行业市场发展格局 

一、世界冷饮市场热点聚焦 

二、世界主要冷饮品牌综述 

三、世界冷饮市场消费现状分析 

第二节 2012年世界冷饮品牌主要国家分析 

一、美国 

二、澳大利亚 

三、瑞典 

第三节 2013-2017年世界冷饮行业发展趋势分析 

第二章 2012年中国冷饮行业市场发展环境解析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 



二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2013年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 2012年中国冷饮市场政策环境分析 

一、《冷饮食品卫生管理办法》 

二、《中华人民共和国食品卫生法》 

三、《天津市冷饮食品卫生管理暂行规定》 

第三节 2012年中国冷饮市场社会环境分析 

第三章 2012年中国冷饮市场发展动态研究 

第一节 2012年中国冷饮市场六大热点分析 

第二节 2012年中国冷饮市场运行形式分析 

一、冷饮市场三足鼎立 

二、伊利将中国冰淇淋推向品质时代 

三、冷饮的新品种所占市场份额增加 

第三节 2012年冷饮市场分析&mdash;&mdash;冰&ldquo;疯&rdquo;时刻 

第四节 2012年中国冷饮市场运营现状 

一、市场供需情况分析 

二、市场供需平衡分析 

三、市场价格体制分析 

第四章 2012年中国冷饮市场细分市场运行透析 

第一节 冰淇淋 

一、冰淇淋主要原料 

二、冰淇淋市场消费调查 

三、冬季冰淇淋销售连年上升 

四、中国各品牌冰淇淋市场占有率 

五、酷冰地带冰淇淋以全新的投资模式引领冰品市场 

第二节 雪糕 

一、雪糕在冷饮市场消费份额 

二、雪糕蒙牛伊利仍然称霸 

三、北京冷饮市场消费需&ldquo;慧眼&rdquo; 

四、珠三角雪糕品牌公众评价调查 



五、雪糕存在质量问题 

第三节 汽水 

一、汽水的利与弊 

二、汽水逐渐失宠市场 

三、汽水市场消费分析及推广建议 

四、汽水健康化成未来发展趋势 

第四节 果汁 

一、中国果汁产业回击质量门 

二、中国饮料产品将向多样化发展 

三、果蔬汁饮料表现突出，果粒饮料成市场新宠 

四、是中国饮料市场多元发展转型重组的一年 

五、代表品牌动态分析 

1、康师傅：打造中国家喻户晓的知名品牌 

2、汇源果汁：下乡撬动农村百亿市场 

3、农夫果园：能不能&ldquo;摇&rdquo;动果汁市场 

六、2010-2012年中国果汁及果汁饮料产量数据统计分析 

七、果汁饮料市场消费情况分析 

第五章 2012年中国冷饮行业市场销售渠道运行态势分析 

第一节 营销观念发生质的转变 

第二节 2012年中国冷饮销售模式分析 

一、蒙牛冷饮专营站 

二、冷饮市场营销渠道的新变化 

第三节 2012年中国冷饮批发零售市场现状 

一、中国冷饮批发零售成网络分布 

二、冷饮消费渐升温批发价格在上涨 

三、伊利中国冷饮行业驶入3.0时代 

第四节 2012年中国制胜冷饮市场三大绝招 

一、诉求的原初回归 

二、策略的重点辐射 

三、站位的顾客转向 

第五节 2012年中国冷饮行业营销策略分析 



一、品牌策略 

二、媒体传播策略 

三、促销策略 

四、渠道策略 

第六章 2012年中国冷饮市场消费调查分析 

第一节 消费者对冷饮品牌认知度调查分析 

第二节 消费者对冷饮价格敏感度调查分析 

第三节 消费者对冷饮形式的关注度调查分析 

一、冰淇淋 

二、雪糕 

三、棒冰 

第四节 消费者对冷饮包装的满意度调查分析 

第五节 影响消费者购买冷饮的因素调查分析 

第七章 2012年中国冷饮市场竞争格局透析 

第一节 2012年中国冷饮市场竞争总况 

一、冷饮市场竞争激烈 

二、冷饮竞争打起&ldquo;冰柜割据&rdquo;| 

三、冷饮渠道变革 新一轮竞争热点诞生 

第二节 2012年中国冷饮市场竞争力分析 

一、冷饮市场品牌竞争现状 

二、价格竞争分析 

三、包装竞争分析 

第三节 2012年中国冷饮产业集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、生产企业的集中分布 

第四节 2012年中国冷饮市场竞争中存在的问题 

第五节 2013-2017年中国冷饮行业竞争趋势分析 

第八章 2012年世界知名品牌冷饮企业在华市场运行浅析 

第一节 &ldquo;和路雪&rdquo; 



一、公司概况 

二、市场主要产品分析 

三、品牌竞争力分析 

四、国际化发展战略分析 

第二节 &ldquo;雀巢&rdquo; 

一、公司概况 

二、市场主要产品分析 

三、品牌竞争力分析 

四、国际化发展战略分析 

第三节 &ldquo;哈根达斯&ldquo; 

一、公司概况 

二、市场主要产品分析 

三、品牌竞争力分析 

四、国际化发展战略分析 

第九章 2012年中国冷饮优势生产企业竞争力分析 

第一节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司(伊利)（600187） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司（蒙牛） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 和路雪(中国)有限公司 

一、企业概况 



二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 上海福乐食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 河南省天冰冷饮有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 北京宏宝莱饮品有限公司(宏宝莱) 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 上海光明食品有限公司（光明） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 



六、企业成长能力分析 

第八节 辽宁省开原市天淇冷饮食品有限公司（天淇） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九节 雀巢(中国)有限公司（雀巢） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十节 杭州五丰冷食有限公司(五丰) 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十一节 北京艾莱发喜食品有限公司(八喜、三元) 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十二节 湖南美怡乐食品有限公司(美怡乐) 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 



三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十章 2013-2017年中国冷饮行业发展趋势与前景展望分析 

第一节 2013-2017年中国冷饮行业发展前景分析 

一、市场潜力依然巨大 

二、中国冰淇淋工业的发展前景展望 

三、中国冷饮市场的拓展前景可观 

第二节 2013-2017年中国冷饮行业发展趋势分析 

一、冷饮产品属性从防暑降温转向休闲食品 

二、增加产品的保健功能 

三、加强冰淇淋的外型设计 

第三节 2013-2017年中国冷饮行业市场预测分析 

一、市场供需预测分析 

二、进出口贸易预测分析 

第四节 2013-2017年中国冷饮市场盈利预测分析 

第十一章 2013-2017年中国冷饮行业投资前景预测分析 

第一节 2012年中国冷饮行业投资环境分析 

第二节 2013-2017年中国冷饮行业投资机会分析 

一、投资热点分析 

二、区域投资潜力分析 

三、与产业链相关的投资机会分析 

第三节 2013-2017年中国冷饮行业投资风险预警 

一、宏观调控政策风险 

二、市场竞争风险 

三、原料供给风险 

四、市场运营机制风险 

第四节 博思数据投资策略分析 



图表目录：（部分） 

图表：国内生产总值同比增长速度 

图表：全国粮食产量及其增速 

图表：规模以上工业增加值增速（月度同比）（%） 

图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%） 

图表：进出口总额（亿美元） 

图表：广义货币（M2）增长速度（%） 

图表：居民消费价格同比上涨情况 

图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%） 

图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%） 

图表：农村居民人均收入实际增长速度 

图表：人口及其自然增长率变化情况 

图表：2012年固定资产投资（不含农户）同比增速（%） 

图表：2012年房地产开发投资同比增速（%） 

图表：2013年中国GDP增长预测 

图表：国内外知名机构对2013年中国GDP增速预测 

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。 
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