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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国主焦煤市场现状分析及投资前景研究报告》共十二章。

首先介绍了中国主焦煤行业的概念，接着分析了中国主焦煤产业发展环境，然后对中国主焦

煤产业运行情况进行了重点分析，最后分析了中国主焦煤产业面临的机遇及发展前景，提出

了发展动主焦煤产业面临的风险及建议，内容翔实，数据准确，观点深刻。您若想对主焦煤

产业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2013-2018年中国主焦煤市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。

    焦煤是生产钢铁的一大质料，尤其是优质焦煤，在国内资源非常缺乏，国内优质焦煤资源

经常来自于进口。中国是全球最大的主焦煤生 产国，2009~2012年中国主焦煤行业产量分别达

到2.15、2.22、2.36和2.42亿吨；其消费量也分别达到2.31、2.39、2.54和 2.62亿吨。依据目前我

国主焦煤行业的发展形势来看，到2015年行业产、销量将分别达到2.97和3.11亿吨；今后几年

我国主焦煤行业的发展将继续 稳步增长。

     目前优质主焦煤无论是在世界还是在中国都属于稀缺资源，如今对炼钢炼铁进程中的节能

减排要求越来越高，而从发达国度的动向来看，无论是由于碳排放束缚机制 的运行要求，还

是企业出于自身低沉资源节流能耗的须要，他们都把冶金行业降低能耗与碳排放的重点放在

了铁前体系（高炉炼铁、烧结、球团、炼焦），因此将来 在中国，高炉渐渐大型化将是趋势

。
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