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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国制鞋市场现状分析及投资前景研究报告》共十五章。介

绍了制鞋行业相关概述、中国制鞋产业运行环境、分析了中国制鞋行业的现状、中国制鞋行

业竞争格局、对中国制鞋行业做了重点企业经营状况分析及中国制鞋产业发展前景与投资预

测。您若想对制鞋产业有个系统的了解或者想投资制鞋行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

    我国是世界上最大的制鞋产 地，目前已经有了十分完善的产业链和产业发展平台。在新的

背景下，中国制鞋业的转移危机以及产业升级的紧迫性，全球制鞋业新的格局如何变化，已

成为全球业 界关注的焦点。中国制鞋业的产业转型和转移是大势所趋，中国市场对优质原料

皮、成品革、高档鞋材和环保型化工材料的需求将进一步增加，今后中国制鞋业的发 展必然

要从低端市场走向中高端市场，要从数量型向品质型和效益型转变，产业升级换代是必走之

路。 

     据监测，2013年我国制鞋企业数量为4170家，亏损企业数量为351家，2014年企业数量

为4305家，亏损企业数量为367家，企业亏损面分别为 8.8%和9.38%；2013年我国制鞋主营业

务收入为6411.05亿元，2014年为6221.58亿元，增长率分别为12.08%和 -2.95%；2013年我国制鞋

行业利润总额为393.2亿元，2014年为368.74亿元，增长率分别为9.93%和-6.22%。可以看 出

，2014年国内鞋企发展并不是一帆风顺，中国鞋业发展趋势该如何？企业要如何应对？需要

对市场进行深入的研究。 

     未来，制鞋业将在生产方式、生产思维上进行转变，通过高科技应用引领技术的升级。将

激光技术应用于三围设计、修改、切割、打工等工艺，不仅提高了生产精 度，还能更好地进

行质量把控，节省操作空间，方便数据积累。随着产业结构的调整和市场竞争的加剧，中国

应加快在国际市场创立自己的品牌和行销管道，获取更 大的利润空间，创造更大的产业优势

。此外，商务电子化进程的加快，鞋业商务电子化也势在必行，鞋业商务电子时代的到来，

预示鞋业发展模式的一种根本性转 变。经过产业调整大洗牌之后，中国制鞋业的产业布局将

更加合理，鞋类产品消费个性化的趋势在青年人中将表现得更为突出。只有依靠技术革新、

转型升级，只有 更加注重品牌意识和品牌战略的实施，才能应对经营环境的变化。 
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略&hellip;&hellip; 

     本报告利用博思数据长期对制鞋行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局

、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、 全国及海外专业研究机构提

供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度

来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个 制鞋行业的市场走向和发展趋势。 

     报告对中国制鞋行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格



局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析， 并重点分析了我

国制鞋行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助制鞋企业、学术科研单位、投资企业准确了解

制鞋行业最新发展动向，及早发现制鞋行业市场的空白 点，机会点，增长点和盈利

点&hellip;&hellip;准确把握制鞋行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避制鞋行业投资风险

，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢 牢把握行业竞争的主动权。形成企业

良好的可持续发展优势。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/fuzhuang1501/831984YSYE.html
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