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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2016-2022年中国啤酒市场竞争力分析及投资前景研究报告》介绍了啤酒

行业相关概述、中国啤酒产业运行环境、分析了中国啤酒行业的现状、中国啤酒行业竞争格

局、对中国啤酒行业做了重点企业经营状况分析及中国啤酒产业发展前景与投资预测。您若

想对啤酒产业有个系统的了解或者想投资啤酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    啤酒是人类最古老的酒精饮料之一，是水和茶之后世界上消耗量排名第三的饮料。啤酒于

二十世纪初传入中国，属外来酒种。啤酒是根据英语Beer译成中文&ldquo;啤&rdquo;，称其

为&ldquo;啤酒&rdquo;，沿用至今。

     啤酒以大麦芽、酒花、水为主要原料，经酵母发酵作用酿制而成的饱含二氧化碳的低酒精

度酒，被称为&ldquo;液体面包&rdquo;，是一种低浓度酒精饮料。啤酒乙醇含量最少、故喝啤

酒不但不易醉人伤身、少量饮用反而对身体健康有益处。现在国际上的啤酒大部分均添加辅

助原料。
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