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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国团膳快餐服务行业前景分析及投资建议咨询报告》介绍

了团膳快餐服务行业相关概述、中国团膳快餐服务产业运行环境、分析了中国团膳快餐服务

行业的现状、中国团膳快餐服务行业竞争格局、对中国团膳快餐服务行业做了重点企业经营

状况分析及中国团膳快餐服务产业发展前景与投资预测。您若想对团膳快餐服务产业有个系

统的了解或者想投资团膳快餐服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。
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 资料来源：资料整理

    我国团餐及快餐行业现阶段集中度较低，参与主体主要是个体经营者和中小型团餐企业，

大型外资团餐企业市场份额不足5%。随着近年人力、食材等投入要素价格大幅飙升以及政府

对于食品安全问题的监管力度加大，团餐及快餐行业初步整合开启。

    2015年我国团膳和快餐业市场规模合计约19769亿元，其中团膳规模约9319亿元，快餐业规

模约10450亿元。近几年我国团膳及快餐服务行业规模情况如下图所示：2009-2015年中国团膳

及快餐服务行业市场规模情况

 资料来源：资料整理
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