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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国面膜市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十六章。

报告介绍了面膜行业相关概述、中国面膜产业运行环境、分析了中国面膜行业的现状、中国

面膜行业竞争格局、对中国面膜行业做了重点企业经营状况分析及中国面膜产业发展前景与

投资预测。您若想对面膜产业有个系统的了解或者想投资面膜行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。
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    面膜是美容保养品的一种载体，服贴在脸上15~30分钟，当保养品的养份缓缓被皮肤吸收后

，即卸下来的膜，面膜的材质有粉末调和的、高岭土、无纺布、及蚕丝面膜，目前最高科技

、载体细致、容易被皮肤吸的是蚕丝面膜，一般活性成份为2.5－22%左右。

    面贴膜的主要优点是以精华液根治过敏的形式&quot;浸泡&quot;肌肤，能大大提高有效护肤

成分对皮肤的渗透量及渗透深度，并能迅速有效地改变皮肤含水量。不过这类面膜没有清洁

效果，不适合需要深层洁肤的人。很多面贴膜还会贴心地附上眼膜的设计，对眼周皮肤也能

很好地呵护。 
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    2015年全球护肤品市场规模为646.2亿欧元，占化妆品市场总量的36.1%，面部护理产品是护

肤品市场最重要的构成部分，占比达90%以上。

    当中2015年全球面膜市场规模同比增长6.8%达到76.9亿美元，占同期全球护肤品市场规模总

量的11.9%。2010-2015年全球主要区域面膜市场规模对比：亿美元

 资料来源：数据整理
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