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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国电动车市场分析与投资前景研究报告》介绍了电动车行

业相关概述、中国电动车产业运行环境、分析了中国电动车行业的现状、中国电动车行业竞

争格局、对中国电动车行业做了重点企业经营状况分析及中国电动车产业发展前景与投资预

测。您若想对电动车产业有个系统的了解或者想投资电动车行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    目前，我国电动车市场主要是由电动轻便摩托车和电动摩托车以及电动自行车组成，前两

类占据了60%的市场份额。

     我国电动车行业现已初步形成以北京新日、浙江绿源等一大批具有实力和规模的电动车生

产家，更形成了江苏锡山、浙江、天津三大产业集聚区。电动车市场步入成熟期，中国电动

车市场形势低迷，产能扩张减速。到2016年上半年，中国电动车产能28982万辆，电动车产

量2.8亿辆。具体来看，2015年中国自行车产量8026万辆，同比下降3.36%，其中规模以上自行

车企业产量为5532.7万辆；电动自行车产量3257万辆，同比下8.28%。2016年上半年，中国电

动自行车产量2300万辆。        2016年上半年，中国纯电动汽车产量13.4万辆，同比增长160.8%

；插电式混合动力汽车产量4.3万辆，同比增长57.1%。2016年6月，纯电动汽车产量为3.5万辆

，同比增长126.1%；插电式混合动力汽车产量为1万辆，同比增长61.3%。

     受市场饱和以及宏观经济下行的影响， 2015年电动两轮车的销量在萎缩，但电三轮车、电

四轮车在增长，电三轮车全年的销量在1000万辆左右、电四轮车在70万辆-80万辆；在电动两

轮车（产销量在2900万辆左右）中，锂电车销量出现了快速的增长，2015年达到500万辆左右

。到2016年上半年，中国电动车消费量达2.1亿辆。

     2016年上半年，中国纯电动汽车销量12.6万辆，同比增长161.6%；插电式混合动力汽车销

量4.4万辆，同比增长64.2%。6月，纯电动汽车销量3.4万辆，同比增长126.6%；插电式混合动

力汽车销量为1万辆，同比增长61.8%。另外，微型电动车销量31891台。2016年上半年，电摩

款型或大容量电池、长距离骑行的电动车依然畅销，尤其是酷车型电动车经过大整车企业的

全面介入之后，不仅价格重心下移，而且市场销量快速上升，市场份额得到了快速的提升。

电动车酷车由原来的市场份额不到2%，上升到当下的大约20%。

     全国电动车保有量超过6亿辆，其中电动自行车保有量超过2亿辆，电动汽车保有量超过百

万辆。我国电动车社会保有量规模一直处于一个稳定的增长环境，近年来，中国电动车需求

增速放缓，预计到2020年中国电动车保有量8.7亿辆，预计到2020年全国电动车产量总计9.4亿

辆，同比增长20%。
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