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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国二手车市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了二手

车行业相关概述、中国二手车产业运行环境、分析了中国二手车行业的现状、中国二手车行

业竞争格局、对中国二手车行业做了重点企业经营状况分析及中国二手车产业发展前景与投

资预测。您若想对二手车产业有个系统的了解或者想投资二手车行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    2016年，全国二手车市场交易量约为1039万辆，交易量环比增长10.41%；交易额约5926亿元

左右，交易额环比增长7.06%。与发达国家成熟汽车市场相比，我国的二手车市场尚处在起步

阶段。2013年我国新车与二手车销量之比约为4：1，而在成熟的美国汽车市场，同期新车与

二手车销量之比为1：3。显然，我国的二手车市场发展距离国际成熟的汽车市场还有很大的

差距，这也表明我国二手车市场的发展空间和潜力是巨大的。 

     近几年，二手车电商市场兴起，2015年二手车电商行业的投融资热潮持续升温，全年公开

可查的关于二手车电商的投融资超过20起，并且有近七成的投融资超过1000万美元，有近四

成的投融资超过3000万美元，无论在数量还是在规模上都远超2014年。但是在2016

年&ldquo;3.15&rdquo;晚会上，二手车电商平台&ldquo;车易拍&rdquo;的竞价黑幕被曝光，预

示着二手车电商还有很长的路要走。李克强总理在2016年政府工作报告中提出，活跃二手车

市场，加快建设城市停车场和新能源汽车充电设施。2016年3月14日，国务院正式发布《关于

促进二手车便利交易的若干意见》，从八方面促进二手车市场繁荣发展。《意见》的出台，

首先解决了限迁问题，将更好促进二手车流通。由于二手车与新车的联动作用，未来，新车

销量也将获得发展空间。频繁的利好政策出台，重要程度之高，政策力度之重，意味着我国

二手车市场将迎来广阔的趋势预测。
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