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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国服装电商市场分析与投资前景研究报告》介绍了服装电

商行业相关概述、中国服装电商产业运行环境、分析了中国服装电商行业的现状、中国服装

电商行业竞争格局、对中国服装电商行业做了重点企业经营状况分析及中国服装电商产业发

展前景与投资预测。您若想对服装电商产业有个系统的了解或者想投资服装电商行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    由于网络购物的优惠价格及方便快捷的服务，网络购物日益成为越来越大众的消费行为，

网络市场的巨大潜力吸引众多品牌企业抢滩登陆。其中，传统服装行业在网络这一新型销售

渠道中更呈井喷式发展。服装是线上起步最早、规模最大、发展最为成熟的行业；目前依然

保持着较快增长，成交人数同比增长超过30%；服装存在非常明显的季末特征，每年的第一

、四季度为销售旺季，第二、三季度为淡季；双十一对服装行业的拉动作用愈发显著。

     从近年来的数据对比分析，可以看出虽然服装网购交易额增长持续减缓，但这也正是服装

电子商务趋向成熟发展的标志。未来几年，服装电商整体规模仍将稳步扩大，占据我国网购

市场的绝对份额。

     移动电子迅猛发展：随着移动设备的普及，3G商用时代已经到来，无线与传统电子商务企

业纷纷试水移动电商，移动电子商务迅猛发展，与此同时，服装电子商务也将在移动端不断

进行渠道拓展和分流。

     加强自身&ldquo;诚信度&rdquo;建设：网络购物深入生活，第三方电子支付规模显著增大

，交易规范、信息安全等问题不断凸显。服装电商需加强自身&ldquo;诚信度&rdquo;建设，为

消费者营造一个交易透明、支付安全的网购环境，增加用户黏性。

     &ldquo;店&rdquo;与&ldquo;电&rdquo;相辅相成：传统服装企业依赖革新发展，服装电商离

不开品牌和质量，两者都要生存发展，线上线下融合是必然趋势。传统服装品牌做电商之所

以能异军突起，说明了传统服装品牌的质量和影响力深入人心，引导着网购用户的选择。此

外，随着&ldquo;用户体验&rdquo;概念的不断加深，电商更加需要发展线下，提升形象工程。

线下试穿、线上下单将成为服装电商未来发展的重要趋势。
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