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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国化妆品市场监测及投资前景研究报告》介绍了化妆品行

业相关概述、中国化妆品产业运行环境、分析了中国化妆品行业的现状、中国化妆品行业竞

争格局、对中国化妆品行业做了重点企业经营状况分析及中国化妆品产业发展前景与投资预

测。您若想对化妆品产业有个系统的了解或者想投资化妆品行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

          化妆品是人们所熟知的一种化学工业品，它属于精细化工领域，主要是指以涂抹、喷洒

等方法，均匀分布于人体表面的任何部位，如头发、脸部、脖子、腋下、指甲、唇齿等，以

达到清洁、保养、美容、修饰、改变外观等为目的，使人保持良好状态为目的的化学工业品

或精细化工产品。

    据博思数据发布的《2018-2023年中国化妆品市场监测及投资前景研究报告》表明：2018年

我国化妆品类商品累计零售值达2619亿元，比上年累计增长9.6%。         指标   2018年12月   2018

年11月   2018年10月   2018年9月   2018年8月   2018年7月       化妆品类商品零售类值当期值(亿元) 

 247.2   280   218.2   222.1   203.1   184.4       化妆品类商品零售类值累计值(亿元)   2619   2374.7  

2094.1   1868.3   1653.9   1455.9       化妆品类商品零售类值同比增长(%)   1.9   4.4   6.4   7.7   7.8   7.8    

  化妆品类商品零售类值累计增长(%)   9.6   10.5   11.4   12   12.6   13.3

    近现代化妆品行业起源西欧，从18世纪传承古老技艺进行家庭式生产的香水作坊，到如今

工厂化生产、品牌化运营的1860亿欧元（2016年）全球市场，化妆品已经成为一个品牌驱动

型、集团运营为主的全球化产业。新兴市场同时保持着让人兴奋的增长势头，亚太市场已成

为全球最大的化妆品消费市场，占全球同期总量的36.9%，西欧、北美、拉美地区分列其后。

     从产品品类看，化妆品行业中护肤品市场规模最大。2016年全球护肤品市场规模达676.1亿

欧元，占化妆品市场总量的36.3%；护发用品市场规模为426.3亿欧元，占比22.9%；彩妆市场

规模为339.2亿欧元，占比为18.2%；香水市场规模为221.5亿欧元，占比12.0%；卫生用品市场

规模为196.9亿欧元，占比为10.6%。
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