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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国乳制品市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了乳制

品行业相关概述、中国乳制品产业运行环境、分析了中国乳制品行业的现状、中国乳制品行

业竞争格局、对中国乳制品行业做了重点企业经营状况分析及中国乳制品产业发展前景与投

资预测。您若想对乳制品产业有个系统的了解或者想投资乳制品行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    受之前高奶价的影响，奶农在2014 年迅速补栏，牛奶产量也在2014 年和2015 年保持增长。

进口大包奶粉也进一步加剧了国内原奶供应过剩的局面，2013 年和2014 年全脂奶粉进口量居

高不下，国外低价奶粉的竞争冲击了国内原奶的价格。而国内乳制品消费在2015 年和2016 年

增速开始放缓，放缓主要是由于一二线城市乳制品消费接近饱和，而三四线城市的消费习惯

还没有培养出来。受供给增加和需求放缓的影响，2014年后奶价开始持续性的下跌。

      随着中国乳业的迅速发展，产品结构发生很大的变化，已成为技术装备先进、产品品种较

为齐全、初具规模的现代化食品制造业，随着中国人民生活水平的逐渐提高，乳制品消费市

场会不断扩大并趋于成熟，中国将成为世界上乳制品消费最大的潜在市场。

        从我国人均乳制品消费量来看，我国乳制品消费量远未达到饱和状态。我国人均乳品消

费量与其他乳制品消费大国如印度、美国和欧洲差距巨大。即使是饮食习惯较为相近的日本

和韩国，人均消费量也是我国的2倍左右;其他发展中国家如巴西、南非和墨西哥的人均消费

量是我国的3倍左右。很显然，我国人均乳制品消费偏低，我国乳制品的市场空间依旧巨大。

尤其是在农村市场，农村人均乳制品消费量不到城镇的一半。未来随着收入倍增计划的实施

，农村人均消费量的提升幅度将较为明显。

     据博思数据发布的《2018-2023年中国乳制品市场现状分析及投资前景研究报告》表明

：2016年我国乳制品产量达2993.2万吨，累计增长7.7%。                                       指标             2016

年12月             2016年11月             2016年10月             2016年9月             2016年8月             2016年7月        

                      乳制品产量_当期值(万吨)             279.8             269.8             265.4             270.7             255.1    

        255.6                               乳制品产量_累计值(万吨)             2993.2             2729.3             2459.9            

2195.6             1970.7             1719.9                               乳制品产量_同比增长(%)             10.8             10.9       

     7.4             7.1             7.1             10.8                               乳制品产量_累计增长(%)             7.7             7.5      

      7.5             7.5             9.8             10.6
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 11.3 光明乳业股份有限公司

 11.3.1 企业发展基本情况

 11.3.2 企业主要产品分析

 11.3.3 企业竞争优势分析

 11.3.4 企业经营状况分析

 11.3.5 企业最新发展动态

 11.3.6 企业投资前景分析

 11.4 北京三元食品股份有限公司

 11.4.1 企业发展基本情况

 11.4.2 企业主要产品分析

 11.4.3 企业竞争优势分析

 11.4.4 企业经营状况分析



 11.4.5 企业最新发展动态

 11.4.6 企业投资前景分析

 11.5 维维集团股份有限公司

 11.5.1 企业发展基本情况

 11.5.2 企业主要产品分析

 11.5.3 企业竞争优势分析

 11.5.4 企业经营状况分析

 11.5.5 企业最新发展动态

 11.5.6 企业投资前景分析

 11.6 黑龙江省完达山乳业股份有限公司

 11.6.1 企业发展基本情况

 11.6.2 企业主要产品分析

 11.6.3 企业竞争优势分析

 11.6.4 企业经营状况分析

 11.6.5 企业最新发展动态

 11.6.6 企业投资前景分析

 11.7 广东雅士利集团有限公司

 11.7.1 企业发展基本情况

 11.7.2 企业主要产品分析

 11.7.3 企业竞争优势分析

 11.7.4 企业经营状况分析

 11.7.5 企业最新发展动态

 11.7.6 企业投资前景分析

 11.8 浙江贝因美科工贸股份有限公司

 11.8.1 企业发展基本情况

 11.8.2 企业主要产品分析

 11.8.3 企业竞争优势分析

 11.8.4 企业经营状况分析

 11.8.5 企业最新发展动态

 11.8.6 企业投资前景分析

 11.9 美赞臣营养品（中国）有限公司

 11.9.1 企业发展基本情况



 11.9.2 企业主要产品分析

 11.9.3 企业竞争优势分析

 11.9.4 企业经营状况分析

 11.9.5 企业最新发展动态

 11.9.6 企业投资前景分析

 11.10 上海惠氏营养品有限公司

 11.10.1 企业发展基本情况

 11.10.2 企业主要产品分析

 11.10.3 企业竞争优势分析

 11.10.4 企业经营状况分析

 11.10.5 企业最新发展动态

 11.10.6 企业投资前景分析

 11.11 广州市合生元生物制品有限公司

 11.11.1 企业发展基本情况

 11.11.2 企业主要产品分析

 11.11.3 企业竞争优势分析

 11.11.4 企业经营状况分析

 11.11.5 企业最新发展动态

 11.11.6 企业投资前景分析

 11.12 哈尔滨太子乳品工业有限公司

 11.12.1 企业发展基本情况

 11.12.2 企业主要产品分析

 11.12.3 企业竞争优势分析

 11.12.4 企业经营状况分析

 11.12.5 企业最新发展动态

 11.12.6 企业投资前景分析

 11.13 黑龙江光明松鹤乳品有限责任公司

 11.13.1 企业发展基本情况

 11.13.2 企业主要产品分析

 11.13.3 企业竞争优势分析

 11.13.4 企业经营状况分析

 11.13.5 企业最新发展动态



 11.13.6 企业投资前景分析

 11.14 青海小西牛生物乳业有限公司

 11.14.1 企业发展基本情况

 11.14.2 企业主要产品分析

 11.14.3 企业竞争优势分析

 11.14.4 企业经营状况分析

 11.14.5 企业最新发展动态

 11.14.6 企业投资前景分析

 11.15 乐百氏(广东)食品饮料有限公司

 11.15.1 企业发展基本情况

 11.15.2 企业主要产品分析

 11.15.3 企业竞争优势分析

 11.15.4 企业经营状况分析

 11.15.5 企业最新发展动态

 11.15.6 企业投资前景分析

  

 第十二章 2017-2023年中国乳制品行业发展趋势与前景分析

 12.1 2017-2023年中国乳制品市场趋势预测

 12.1.1 高品质乳制品市场空间广阔

 12.1.2 乳制品的消费市场空间广阔

 12.1.3 规模化养殖启动乳制品新发展

 12.2 2017-2023年中国乳制品市场发展趋势预测

 12.2.1 中国乳制品行业发展总体趋势

 12.2.2 乳制品行业细分市场发展趋势

 1、酸奶市场发展趋势分析

 2、奶粉市场发展趋势分析

 3、奶酪市场发展趋势分析

 4、液态奶市场发展趋势分析

 12.3 2017-2023年中国乳制品行业供需预测

 12.3.1 2017-2023年中国乳制品行业供给预测

 12.3.2 2017-2023年中国乳制品行业需求预测

 12.3.3 2017-2023年中国乳制品供需平衡预测



 12.4 2017-2023年中国乳制品行业进出口预测

  

 第十三章 2017-2023年中国乳制品行业行业前景调研

 13.1 乳制品行业投资现状分析

 13.1.1 我国乳制品行业准入门槛提高

 13.1.2 中国乳制品市场成投资焦点

 13.1.3 利好预期拉动我国乳制品业投资增长

 13.1.4 我国乳业迎来资本进入热潮

 13.2 乳制品行业投资特性分析

 13.2.1 乳制品行业进入壁垒分析

 13.2.2 乳制品行业盈利模式分析

 13.2.3 乳制品行业盈利因素分析

 13.3 乳制品行业投资机会分析

 13.3.1 乳制品行业区域投资潜力分析

 13.3.2 农村乳制品市场投资潜力分析

 13.3.3 高端乳制品市场投资机会分析

 13.3.4 中国酸奶市场的投资机会分析

 13.3.5 婴幼儿奶粉市场投资机会分析

 13.4 乳制品行业投资前景分析

 13.4.1 行业政策风险

 13.4.2 宏观经济风险

 13.4.3 市场竞争风险

 13.4.4 市场供需风险

 13.4.5 原料成本风险

 13.4.6 产品价格风险

 13.4.7 其他投资前景

 13.5 乳制品行业投资潜力与建议

 13.5.1 乳制品行业投资潜力分析

 13.5.2 乳制品行业最新投资动态

 13.5.3 乳制品行业投资机会与建议

  

 第十四章 2017-2023年中国乳制品企业投资规划建议与客户策略分析



 14.1 对我国乳制品品牌的战略思考

 14.1.1 乳制品品牌的重要性

 14.1.2 乳制品实施品牌战略的意义

 14.1.3 乳制品企业品牌的现状分析

 14.1.4 我国乳制品企业的品牌战略

 14.1.5 乳制品品牌战略管理的策略

 14.2 乳制品经营策略分析

 14.2.1 乳制品市场细分策略

 14.2.2 乳制品市场创新策略

 14.2.3 品牌定位与品类规划

 14.2.4 乳制品新产品差异化战略

 14.3 乳制品企业战略规划策略分析

 14.3.1 战略综合规划

 14.3.2 技术开发战略

 14.3.3 区域战略规划

 14.3.4 产业战略规划

 14.3.5 营销品牌战略

 14.3.6 竞争战略规划

 14.4 乳制品企业投资前景分析

 14.4.1 开拓市场扩大乳制品消费

 14.4.2 加大科技投入提高品质

 14.4.3 调整产品结构开发新产品

 14.4.4 实施品牌战略走集团化道路

 14.5 乳制品企业核心竞争力提升策略

 14.5.1 产品开发能力

 14.5.2 渠道管控能力

 14.5.3 品牌传播能力

 14.5.4 奶源保障能力

  

 第十五章 研究结论及建议

 15.1 研究结论

 15.2 专家建议



 15.2.1 行业投资策略建议

 15.2.2 行业投资方向建议

 15.2.3 行业投资方式建议
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