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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国饮料市场分析与投资前景研究报告》介绍了饮料行业相

关概述、中国饮料产业运行环境、分析了中国饮料行业的现状、中国饮料行业竞争格局、对

中国饮料行业做了重点企业经营状况分析及中国饮料产业发展前景与投资预测。您若想对饮

料产业有个系统的了解或者想投资饮料行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      饮料一般可分为含酒精饮料和无酒精饮料，无酒精饮料又称软饮料。酒精饮料系指供人们

饮用且乙醇(酒精)含量在百分之0.5&mdash;65(v/v)的饮料，包括各种发酵酒、蒸馏酒及配制酒

。无酒精饮料是指酒精含量小于百分之0.5(v/v)，以补充人体水分为主要目的的流质食品，包

括固体饮料。

     我国饮料企业成本、区位优势明显，同时也存在技术落后，创新力不足，企业产品单一，

国际贸易能力差等问题。我国人民生活水平的快速发展给饮料企业带来了更加广阔的市场，

饮料企业应该加快技术升级和规模扩展以应对来自外资企业的竞争。

    据博思数据发布的《2018-2023年中国饮料市场分析与投资前景研究报告》表明：2017年上

半年我国饮料产量达9772.8万吨，累计增长7.8%。                                       指标             2017年6月         

   2017年5月             2017年4月             2017年3月             2017年2月             2017年1月                               饮

料产量_当期值(万吨)             2024.8             1651.1             1570.2             1807             　             ***                

              饮料产量_累计值(万吨)             9772.8             7717.7             6073.4             4505.9             2744.9      

      ***                               饮料产量_同比增长(%)             10.3             12.6             5.2             1.9             　       

     ***                               饮料产量_累计增长(%)             7.8             6.7             5.2             4.8             5.1            

***
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 10.6.6 企业投资前景分析

 10.7 维维食品饮料股份有限公司竞争力分析

 10.7.1 企业发展基本情况

 10.7.2 企业主营业务分析

 10.7.3 企业竞争优势分析

 10.7.4 企业经营状况分析

 10.7.5 企业最新发展动态

 10.7.6 企业投资前景分析

 10.8 统一企业（中国）投资有限公司竞争力分析

 10.8.1 企业发展基本情况

 10.8.2 企业主营业务分析

 10.8.3 企业竞争优势分析

 10.8.4 企业经营状况分析

 10.8.5 企业最新发展动态

 10.8.6 企业投资前景分析

 10.9 康师傅饮品投资（中国）有限公司竞争力分析

 10.9.1 企业发展基本情况

 10.9.2 企业主营业务分析

 10.9.3 企业竞争优势分析

 10.9.4 企业经营状况分析

 10.9.5 企业最新发展动态

 10.9.6 企业投资前景分析

 10.10 农夫山泉股份有限公司竞争力分析

 10.10.1 企业发展基本情况

 10.10.2 企业主营业务分析

 10.10.3 企业竞争优势分析



 10.10.4 企业经营状况分析

 10.10.5 企业最新发展动态

 10.10.6 企业投资前景分析

  

 第十一章 2018-2024年中国饮料行业发展趋势与投资机会研究

 11.1 2018-2024年中国饮料行业市场发展潜力分析

 11.1.1 中国饮料行业市场空间分析

 11.1.2 中国饮料行业竞争格局变化

 11.1.3 中国饮料行业互联网+前景

 11.2 2018-2024年中国饮料行业发展趋势分析

 11.2.1 中国饮料行业品牌格局趋势

 11.2.2 中国饮料行业渠道分布趋势

 11.2.3 中国饮料行业市场趋势分析

 11.3 2018-2024年中国饮料行业投资机会与建议

 11.3.1 中国饮料行业行业前景调研展望

 11.3.2 中国饮料行业投资机会分析

 11.3.3 中国饮料行业投资建议

  

 第十二章 2018-2024年中国饮料行业投资分析与风险规避

 12.1 中国饮料行业关键成功要素分析

 12.2 中国饮料行业投资壁垒分析

 12.3 中国饮料行业投资前景与规避

 12.3.1 宏观经济风险与规避

 12.3.2 行业政策风险与规避

 12.3.3 上游市场风险与规避

 12.3.4 市场竞争风险与规避

 12.3.5 技术风险分析与规避

 12.3.6 下游需求风险与规避

 12.4 中国饮料行业融资渠道与策略

 12.4.1 饮料行业融资渠道分析

 1、银行抵押或信用贷款

 2、股权融资



 3、融资租赁

 4、政府补助

 5、民间借贷

 12.4.2 饮料行业融资策略分析

  

 第十三章 2018-2024年中国饮料行业盈利模式与投资规划建议规划分析

 13.1 国外饮料行业投资现状及经营模式分析

 13.1.1 境外饮料行业成长情况调查

 13.1.2 经营模式借鉴

 13.1.3 国外投资新趋势动向

 13.2 中国饮料行业商业模式探讨

 13.2.1 行业主要商业模式

 13.2.2 区域代理模式

 13.2.3 批发零售模式

 13.2.4 终端零售模式

 13.3 中国饮料行业投资投资前景规划

 13.3.1 战略优势分析

 13.3.2 战略机遇分析

 13.3.3 战略规划目标

 13.3.4 战略措施分析

 13.4 最优投资路径设计

 13.4.1 投资对象

 13.4.2 投资模式

 13.4.3 预期财务状况分析

 13.4.4 风险资本退出方式

  

 第十四章 研究结论及建议

 14.1 研究结论

 14.2 专家建议

 14.2.1 行业投资策略建议

 14.2.2 行业投资方向建议

 14.2.3 行业投资方式建议
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