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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国美容院市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了美容

院行业相关概述、中国美容院产业运行环境、分析了中国美容院行业的现状、中国美容院行

业竞争格局、对中国美容院行业做了重点企业经营状况分析及中国美容院产业发展前景与投

资预测。您若想对美容院产业有个系统的了解或者想投资美容院行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    近年来，人们从生活中、媒体宣传中真切地感受到时尚一族美容的方式在变、内容在变，

一些新名词、高科技术语被拷贝到人们美容生活之中。芯片记录肌肤档案，编程个性化的美

容方案，现代科技引入美容业为爱美的人提供更精确的美容指南；以生食为理念的保健食品

，用滋补的方式调整皮肤，让美容、瘦身更科学；人们在挑选化妆品时，首选成分是低碳有

机的。我国美容市场创新举不胜举，装点了人们的生活，让生活更美好。

     随着收入丰厚的白领女性和拥有个人事业的成功女性的不断增多，她们已逐渐成为美容院

最具消费能力和最活跃的顾客。由于她们在生意场上或职业场合的社会角色分量的加重，其

对美容的要求已远远超出&ldquo;面部美容&rdquo;的范畴，而进入更深层次的&ldquo;整体美

容&rdquo;、&ldquo;心理美容&rdquo;。因此，她们需要寻找一个既能适合&ldquo;个人身份又

能满足其社会身份&rdquo;的休闲服务场所，这种场所就演变为顾客生活与工作的&ldquo;加油

站&rdquo;。

     随着科技水平的不断提高，与美容相关的高科技含量产品、设备、仪器的大量开发生产，

促使美容院业越来越朝着专业化、精致化的方向发展，使各类型专门店的设立与生存出现了

潜力巨大的市场机会与空间。专门店无论是店面的装潢、产品组合、设备仪器，还是技术、

咨询每一个环节均传递着&ldquo;专业&rdquo;的信息。在专业的基础上突现出属于自己的经营

或服务特色，为顾客提供大量的专业化咨询，形成良好的口碑。其员工应具备丰富的美容知

识和计算器知识，纯熟的手法，并可熟练操作美容仪器、设备。
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