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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国婴儿奶粉市场分析与投资前景研究报告》介绍了婴儿奶

粉行业相关概述、中国婴儿奶粉产业运行环境、分析了中国婴儿奶粉行业的现状、中国婴儿

奶粉行业竞争格局、对中国婴儿奶粉行业做了重点企业经营状况分析及中国婴儿奶粉产业发

展前景与投资预测。您若想对婴儿奶粉产业有个系统的了解或者想投资婴儿奶粉行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    婴儿奶粉又称母乳化奶粉，它是为了满足婴儿的营养需要，在普通奶粉的基础上加以调配

的奶制品。使其接近人乳成分，再加入各种维生素和微量元素，适宜于喂哺婴儿。

        乳制品，指的是使用牛乳或羊乳及其加工制品为主要原料，加入或不加入适量的维生素

、矿物质和其他辅料，使用法律法规及标准规定所要求的条件，加工制作的产品。乳制品包

括液体乳（巴氏杀菌乳、灭菌乳、调制乳、发酵乳）；乳粉（全脂乳粉、脱脂乳粉、部分脱

脂乳粉、调制乳粉、牛初乳粉）；其他乳制品（等）。

    随着中国乳业的迅速发展，产品结构发生很大的变化，已成为技术装备先进、产品品种较

为齐全、初具规模的现代化食品制造业，随着中国人民生活水平的逐渐提高，乳制品消费市

场会不断扩大并趋于成熟，中国将成为世界上乳制品消费最大的潜在市场。

 

    据博思数据发布的《2018-2023年中国婴儿奶粉市场分析与投资前景研究报告》表明：2018

年上半年我国乳制品销量达1346.1万吨，比上年同期增长1.8%。       指标   2018年第二季度  

2018年第一季度   2017年第四季度   2017年第三季度   2017年第二季度   2017年第一季度       乳制

品销售量_累计值(万吨)   1346.1   585.7   2905.1   2291.2   1445   679.1       乳制品产销率_累计值(%)  

101.6   99.7   99.3   100.6   99.5   100.7       乳制品产销率比上年同期增减(百分点)   1.8   -0.8   -0.8   1  

0.4   0       乳制品期末库存比年初增减(%)   4.7   2.8   31.9   3.8   4.9   -5.6

     目前我国婴儿奶粉行业品牌众多，集中度不高，CR3不足40%，国外一般婴儿奶粉主流品牌

很少，并且集中度相对较高，达能在新西兰的市场占有率高达57%。随着注册制的推出，我

国众多的小品牌将会退出，行业将会面临&ldquo;大洗牌&rdquo;，龙头企业在行业整合中提升

市场份额，参考国外主流奶粉品牌一般不超过5个，未来我国奶粉品牌竞争格局将会是几个国

际大牌和几个国内品牌。 

     2016年我国婴儿奶粉市场规模约为800亿（出厂价口径），同比2014年继续下滑近9%，2014

年之前行业保持较快增长，增速在20%以上，市场规模自2006年的200亿元，增长至2013年最



高点约900亿，增长超过3倍，年复合增长率将近25%。2017年我国婴儿奶粉市场规模突破900

亿元。 

     婴幼儿奶粉是小宝宝成长必不可少的，现在新生儿的增加，市场上对奶粉的需求更是增加

了，给婴幼儿奶粉市场创造了良好的条件与发展机会，所以婴幼儿奶粉市场有着非常好的趋

势预测。 
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 11.3.2 2018-2024年中国婴儿奶粉行业需求预测

 11.3.3 2018-2024年中国婴儿奶粉供需平衡预测

 11.4 影响企业生产与经营的关键趋势

 11.4.1 行业发展有利因素与不利因素

 11.4.2 市场整合成长趋势

 11.4.3 需求变化趋势及新的商业机遇预测

 11.4.4 企业区域市场拓展的趋势

 11.4.5 科研开发趋势及替代技术进展

 11.4.6 影响企业销售与服务方式的关键趋势

  

 第十二章 2018-2024年中国婴儿奶粉行业行业前景调研

 12.1 婴儿奶粉行业投资现状分析

 12.1.1 婴儿奶粉行业投资规模分析

 12.1.2 婴儿奶粉行业投资资金来源构成

 12.1.3 婴儿奶粉行业投资项目建设分析

 12.1.4 婴儿奶粉行业投资资金用途分析

 12.1.5 婴儿奶粉行业投资主体构成分析

 12.2 婴儿奶粉行业投资特性分析

 12.2.1 婴儿奶粉行业进入壁垒分析



 12.2.2 婴儿奶粉行业盈利模式分析

 12.2.3 婴儿奶粉行业盈利因素分析

 12.3 婴儿奶粉行业投资机会分析

 12.3.1 产业链投资机会

 12.3.2 细分市场投资机会

 12.3.3 重点区域投资机会

 12.3.4 产业发展的空白点分析

 12.4 婴儿奶粉行业投资前景分析

 12.4.1 行业政策风险

 12.4.2 宏观经济风险

 12.4.3 市场竞争风险

 12.4.4 关联产业风险

 12.4.5 产品结构风险

 12.4.6 技术研发风险

 12.4.7 其他投资前景

 12.5 婴儿奶粉行业投资潜力与建议

 12.5.1 婴儿奶粉行业投资潜力分析

 12.5.2 婴儿奶粉行业最新投资动态

 12.5.3 婴儿奶粉行业投资机会与建议

  

 第十三章 婴儿奶粉行业渠道及营销模式分析

 13.1 婴儿奶粉行业传统渠道与营销策略

 13.1.1 婴儿奶粉行业传统销售渠道分析

 1、商超渠道

 2、关联渠道

 3、医务渠道

 4、药店连锁渠道

 13.1.2 婴儿奶粉行业传统营销策略分析

 1、产品策略分析

 2、价格策略分析

 3、广告策略分析

 4、促销策略分析



 5、公益营销策略分析

 13.1.3 婴儿奶粉行业传统销售模式的弊端

 13.2 奶粉行业线下母婴渠道的崛起

 13.2.1 母婴店深度分销模式分析

 13.2.2 奶粉渠道终端的数量变化

 13.2.3 母婴店各城市门店数变化

 13.3 奶粉行业母婴电商的进化过程

 13.3.1 电商渠道奶粉品牌市占率分析

 13.3.2 综合类电商平台母婴市场调研

 13.3.3 垂直类母婴电商平台发展分析

 13.3.4 母婴电商的销售模式深度解析

 13.4 主要婴儿奶粉生产商的电商渠道布局

 13.4.1 伊利的电商渠道布局

 13.4.2 合生元的电商渠道布局

 13.4.3 君乐宝的电商渠道布局

 13.4.4 新希望的电商渠道布局

 13.5 线上线下结合的O2O模式分析

 13.5.1 新兴O2O模式的特点与优势

 13.5.2 合生元的O2O模式深度解析

 1、线上部分

 2、线下部分

 3、合生元模式的弊端

 13.5.3 贝因美&ldquo;妈妈购&rdquo;平台销售模式

 1、线上部分

 2、线下部分

 3、线上线下互动部分

 4、盈利模式

  

 第十四章 研究结论及建议

 14.1 研究结论

 14.2 建议

 14.2.1  行业投资策略建议



 14.2.2 行业投资方向建议

 14.2.3 行业投资方式建议
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