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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2020-2026年中国卷烟市场分析与投资前景研究报告》介绍了卷烟行业相

关概述、中国卷烟产业运行环境、分析了中国卷烟行业的现状、中国卷烟行业竞争格局、对

中国卷烟行业做了重点企业经营状况分析及中国卷烟产业发展前景与投资预测。您若想对卷

烟产业有个系统的了解或者想投资卷烟行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    2017年，面对复杂多变的市场形势，全行业营销战线坚持&ldquo;稳产销、提结构、降库存

、增税利&rdquo;的调控方针，在增销量上尽全力，提结构上想办法，调状态下功夫，卷烟销

量实现恢复性增长，销售结构稳步提升，重点品牌表现回暖，年末市场价格小幅上扬，社会

库存降至近三年来的最低值，市场状态基本企稳。

     由于现在对身体健康的看重,大家青睐新型烟草，在成分上新型烟草制品更健康，更减焦油

，结构上更安全，更科技。卷烟烟气粒中除水分和烟碱以外所剩下的部分，称之为焦油。国

际上一般以焦油量的高低来评价卷烟的安全性。

     2016年我国焦油含量9毫克/支及以上的卷烟产量为4102.12万箱，2017年产量为3988.93万箱。

    据博思数据发布的《2020-2026年中国卷烟市场分析与投资前景研究报告》表明：2019年我

国烟酒类商品零售累计值达3913.2亿元，期末产量比上年累计增长7.4%。                                        

指标   2019年12月   2019年11月   2019年10月   2019年9月   2019年8月   2019年7月     烟酒类商品零

售类值当期值(亿元)   411.4   337.8   308.1   371.8   312.2   287.2     烟酒类商品零售类值累计值(亿

元)   3913.2   3503.3   3173.2   2865.1   2496.8   2198.9     烟酒类商品零售类值同比增长(%)   12.5   8.3  

4.4   4.2   12.6   10.9  烟酒类商品零售类值累计增长(%)7.46.86.76.97.36.6
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