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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2021-2027年中国高端啤酒市场分析与投资前景研究报告》介绍了高端啤

酒行业相关概述、中国高端啤酒产业运行环境、分析了中国高端啤酒行业的现状、中国高端

啤酒行业竞争格局、对中国高端啤酒行业做了重点企业经营状况分析及中国高端啤酒产业发

展前景与投资预测。您若想对高端啤酒产业有个系统的了解或者想投资高端啤酒行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    2013-2018年间澳洲啤酒市场消费量一直相对平稳，2013年澳洲整体啤酒市场消费量达到17.5

亿升，2018年上升至17.8亿升。

     2018年澳洲市场高端及超高端啤酒实现消费量7.1亿升，实现销售价值72亿美元。预计

到2023年，消费量将达到8.4亿升，消费价值将达到90亿美元。

    据博思数据发布的《2021-2027年中国高端啤酒市场分析与投资前景研究报告》表明：2021

年上半年我国啤酒产量累计值达1889.1万千升，期末产量比上年累计增长10.3%。                           

       指标   2021年6月   2021年5月   2021年4月   2021年3月   2021年2月     啤酒产量当期值(万千升)  

390.4   357.2   314.3   316   　     啤酒产量累计值(万千升)   1889.1   1498.5   1140.9   822   504.7     啤酒

产量同比增长(%)   -14.2   -12.1   1.7   33.3   　  啤酒产量累计增长(%)10.318.933.650.761
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 一、2015-2019年中国高端啤酒行业现状

     夏日炎炎，进入了啤酒销售的旺季，近日，北京商报记者通过走访多家线下高端超市发现

，国产啤酒在此类超市中不占优，甚至出现不售卖国产啤酒的现象，其中各品牌的中高端产

品也很难在超市货架上找到。

     近年来，国产啤酒纷纷试水中高端产品，青岛、燕京、珠江等国内啤酒企业在高端啤酒市

场早有布局，但是进口啤酒长期以来盘踞于高端市场，导致国产啤酒品牌无缘高端超市。有

业内分析人士指出：&ldquo;国产啤酒品牌的高端、超高端产品长期不占据统治地位，因此越

是高端场所，国产高端啤酒的发展越吃力。&rdquo;

     当今中高端市场占主流的产品以进口啤酒和精酿啤酒为主。作为进口啤酒的代表喜力和百

威，占据着重要的市场地位。我国啤酒从1990年开始快速放量，于1999年超过2000万千升，在

各家啤酒企业产商以份额争夺和放量为主导的诉求下，2008年超过4000万千升，成为全球最

主要的啤酒生产国。然而，自2013年我国啤酒产量达到5061.6万千升的顶点之后，我国啤酒市

场的消费需求量达到顶点，啤酒产量开始见顶回落。到了2018年我国啤酒产量跌至3812.2万千

升，较2017年4401.5万千升下滑13.39%。截止至2019年6月全国啤酒产量为440.1万千升，同比

增长4.5%。2019年1-6月全国啤酒产量为1948.8万千升，同比增长0.8%。

 2013-2019年H1全国啤酒产量及增长情况

  

     在进口量方面，2018年12月中国啤酒进口量为46563千升，同比下降11.4%。2018年1-12月中

国啤酒进口量为821141千升，同比增长14.7%。截止至2019年1-6月中国啤酒进口量为369133千

升，同比下降6.8%。

     在进口金额方面，2018年12月中国啤酒进口金额为53.1百万美元，同比下降7.9%。2018

年1-12月中国啤酒进口金额为904.3百万美元，同比增长20.5%。2019年1-6月中国啤酒进口金额



为274.7百万美元，同比增长0.6%。
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