
2021-2027年中国轿车市场

分析与投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2021-2027年中国轿车市场分析与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/report/B33827VKSP.html

【报告价格】纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8200元

【出版日期】2020-12-04

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/report/B33827VKSP.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2021-2027年中国轿车市场分析与投资前景研究报告》介绍了轿车行业相

关概述、中国轿车产业运行环境、分析了中国轿车行业的现状、中国轿车行业竞争格局、对

中国轿车行业做了重点企业经营状况分析及中国轿车产业发展前景与投资预测。您若想对轿

车产业有个系统的了解或者想投资轿车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    汽车板块在近一个月、年初至四月底涨跌幅都领先于其他行业，分别是5.6%和20.2%，而参

照过往年度涨跌幅，其他行业下跌时汽车板块跌幅更大，其他行业上涨时汽车板块上涨更多

。截止4月26日，对比近一个月、三个月及近一年的行业涨跌幅，可看到只有汽车所属的消费

品制造业，资讯科技和金融行业都是有正回报的，而且一年以来涨跌幅也是领先的。虽然汽

车板块近三个月涨跌幅的6.3%低于能源、地产和工业等约10%涨幅，但近一个月、年初至今

及近一年里汽车板块都是较为领先的，显示今年资金较多流入汽车板块。此外，如对比过往

三年每年行业涨跌幅可发现，汽车板块在下跌时跌幅一般较其他行业多，而在上涨时也一般

比其他行业涨得更多，比如18年汽车板块下跌30.3%，大幅低于其他行业平均下跌的16%，而

在17年和16年汽车板块分别上涨97.4%和26.7%，大幅高于其他行业平均33.8%和0.9%的涨幅。

    据博思数据发布的《2021-2027年中国轿车市场分析与投资前景研究报告》表明：2020年我

国轿车产量累计值达928.6万吨，期末产量比上年累计下降8.3%。                                        指标  

2020年12月   2020年11月   2020年10月   2020年9月   2020年8月   2020年7月     基本型乘用车（轿车

）产量当期值(万辆)   106.2   106.3   96.4   92.5   79.3   82.5     基本型乘用车（轿车）产量累计值(万

辆)   928.6   824.4   718.1   621.7   528.7   451.3     基本型乘用车（轿车）产量同比增长(%)   11   7.4  

7.5   3   -2.6   10.6  基本型乘用车（轿车）产量累计增长(%)-8.3-10.1-12.4-15-17-19
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，环比下滑44%，同比下滑21.8%。其中，2019年2月轿车产量为53.9万辆，环比下滑43.1%，同



比下滑16.8%;MPV2月产量为8.1万辆，环比下滑43.2%，同比下滑31.7%;SUV2月产量为48.2万辆

，环比下滑45.1%，同比下滑24.9%。
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 12.2.4 财务状况分析

 12.2.5 未来前景展望

 12.3 上海通用汽车有限公司

 12.3.1 公司简介

 12.3.2上海通用经营状况

 12.4 北京现代汽车有限公司

 12.4.1 公司简介

 12.4.2北京现代经营状况

 12.5 广州本田汽车有限公司

 12.5.1 公司简介

 12.5.2广汽本田经营状况

 12.6 安徽奇瑞汽车有限公司

 12.6.1 公司简介

 12.6.2奇瑞汽车经营状况

 12.7 比亚迪汽车有限公司

 12.7.1 公司简介

 12.7.2比亚迪经营状况

 12.8 上海大众汽车有限公司

 12.8.1 企业简介

 12.8.2 2019年上海大众经营状况

  

 第十三章 中国轿车行业投资分析

 13.1 汽车行业投资概况

 13.1.1 国际新能源汽车业已吸引逾四百亿资金投入

 13.1.2 国家投巨资支持央企开发汽车行业

 13.1.3 我国汽车行业具有持续性投资价值

 13.1.4 国内能源巨企纷纷投资汽车行业

 13.2 轿车行业行业前景调研

 13.2.1 政府不使用行政手段限制轿车投资

 13.2.2 我国轿车行业极具投资前景

 13.2.3 微型轿车市场行业前景调研看好



 13.3 轿车行业投资前景分析

 13.3.1 轿车行业的进入壁垒风险

 13.3.2 轿车替代品带来的风险

 13.3.3 供应商和购买者的讨价还价能力对轿车业形成威胁

 13.3.4 轿车行业内企业的竞争风险

 13.4 轿车行业投资趋势分析分析

 13.4.1 轿车行业投资趋势分析

 13.4.2 轿车企业应积极采取措施应对风险

  

 第十四章 轿车行业投资预测及趋势分析分析

 14.1 汽车行业未来发展分析

 14.1.1 全球汽车产业发展趋势综述

 14.1.2 中国汽车产业将进入发展黄金期

 14.1.3 &ldquo;十三五&rdquo;新能源汽车产业化进程将加速

 14.1.4 &ldquo;十三五&rdquo;汽车工业发展的战略选择

 14.2 轿车行业未来发展预测

 14.2.1 未来我国轿车需求依然强劲

 14.2.2 2021-2027年中国轿车行业发展预测分析

 14.2.3 未来轿车将趋向多功能化

 14.2.4 现代柴油轿车发展将成必然趋势

  

 附录：

 附录一:汽车产业发展政策

 附录二:新能源汽车生产准入管理规则

 附录三:汽车品牌销售管理实施办法

 附录四:汽车贸易政策

 附录五:报废汽车回收管理办法

 附录六:乘用车燃料消耗量限值标准

  详细请访问：http://www.bosidata.com/report/B33827VKSP.html
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