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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2021-2027年中国家用电器制造市场分析与投资前景研究报告》介绍了家

用电器制造行业相关概述、中国家用电器制造产业运行环境、分析了中国家用电器制造行业

的现状、中国家用电器制造行业竞争格局、对中国家用电器制造行业做了重点企业经营状况

分析及中国家用电器制造产业发展前景与投资预测。您若想对家用电器制造产业有个系统的

了解或者想投资家用电器制造行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    家用电器（HEA）主要指在家庭及类似场所中使用的各种电器和电子器具。又称民用电器

、日用电器。家用电器使人们从繁重、琐碎、费时的家务劳动中解放出来，为人类创造了更

为舒适优美、更有利于身心健康的生活和工作环境，提供了丰富多彩的文化娱乐条件，已成

为现代家庭生活的必需品。

     家用电器问世已有近百年历史，美国被认为是家用电器的发祥地。家用电器的范围，各国

不尽相同，世界上尚未形成统一的家用电器分类法 ，有的国家将照明器具列为家用电器的一

类，将声像电器列入文娱器具，而文娱器具还包括电动电子玩具。

    据博思数据发布的《2021-2027年中国家用电器制造市场分析与投资前景研究报告》表明

：2020年我国家用电器和音像器材类商品零售类值累计值达8570.6亿元，期末产量比上年累计

下降3.8%。                                        指标   2020年12月   2020年11月   2020年10月   2020年9月   2020年8

月   2020年7月     家用电器和音像器材类商品零售类值当期值(亿元)   1009.2   1048   684.1   705.7  

715.5   684.8     家用电器和音像器材类商品零售类值累计值(亿元)   8570.6   7565.5   6519.1   5819.2 

 5131.4   4426.8     家用电器和音像器材类商品零售类值同比增长(%)   11.2   5.1   2.7   -0.5   4.3   -2.2 

家用电器和音像器材类商品零售类值累计增长(%)-3.8-5.5-7-8-9-10.8
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