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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国在线教育产品市场分析与投资前景研究报告》介绍了在

线教育产品行业相关概述、中国在线教育产品产业运行环境、分析了中国在线教育产品行业

的现状、中国在线教育产品行业竞争格局、对中国在线教育产品行业做了重点企业经营状况

分析及中国在线教育产品产业发展前景与投资预测。您若想对在线教育产品产业有个系统的

了解或者想投资在线教育产品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    发展，但是由于当时网络运力低，产品体验差，行业未得到普及性的发展。2006-2012年，

在网络宽带提升等影响下，国内代表性的新东方培训机构网校上线运行，到2013年国内该领

域的创投热潮兴起，行业进入快速成长期，该阶段，直播课程出现。2018年至今，行业内资

金整合，促进企业竞争加速，同时随着行业快速发展及规范和监管的趋严，在线教育进入了

初步成熟阶段。

     用户群体多集中在35岁以下，超50%的家庭有1个孩子教育从孩子抓起。数据显示，在线教

育用户的年龄主要集中在24岁及以下、25岁-30岁和31岁-35岁三个年龄段，占比分别为34.9%

、22.1%和27.1%，有两个小高峰。24岁及以下这部分用户总设备数TGI指数达到130.7，表明与

产品之间存在非常强的黏性，这部分群体主要是自己使用，而31-35岁的用户占比高的原因主

要是为了孩子使用。而有一个孩子的用户家庭占比达到了55.9%。在线教育的用户家庭月收入

在15001-20000元的用户比例最高，接近60%。
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 第3章 我国在线教育产品所属行业发展现状

 3.1 我国在线教育产品所属行业发展现状

         调研显示，45.7%的用户是在近三年来接触在线教育产品的，根据在线教育产品发展的时

间线来看，这部分用户了解在线教育产品最早是在2017年左右，这意味着，短视频、直播等

媒体的发展扩展了他们的接触途径，在线教育企业的市场布局扩大了他们接触的品类。从用

户更换产品的周期来看，32.4%的用户使用同一款产品半年至一年之后，会将其更换，27.6%

的用户则使用3个月至6个月时间更换。博思数据分析师认为：在线教育产品输出的领域垂直

、内容明确，用户更换的周期意味着在此周期内对他们而言是有用的，比如使用留学服务类

产品，仅此一段时间，达到留学相关要求则完成使用目的。这也是此类在线教育产品营销所

面临的问题，它需要不断地获取新的用户来补充流量，对老用户而言可以通过提供新的服务

模式或提高ARPU值来保证产品运转。
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 3. 3.5 2022年中国在线教育产品市场供需平衡分析
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 （3）在线教育产品市场进入及竞争对手分析

 6.2.2 中国在线教育产品行业竞争力分析

 （1）我国在线教育产品行业竞争力剖析

 （2）我国在线教育产品企业市场竞争的优势



 （3）国内在线教育产品企业竞争能力提升途径

 6.2.3 在线教育产品市场竞争策略分析
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 第8章 我国在线教育产品行业产业链分析

 8.1 在线教育产品行业产业链分析
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 9.1.1 企业概况

 9.1.2 企业经营状况

 9.1.3 企业盈利能力

 9.1.4 企业市场战略

 9.2世纪新文道（深圳）教育科技有限公司
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