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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国教辅图书市场分析与投资前景研究报告》介绍了教辅图

书行业相关概述、中国教辅图书产业运行环境、分析了中国教辅图书行业的现状、中国教辅

图书行业竞争格局、对中国教辅图书行业做了重点企业经营状况分析及中国教辅图书产业发

展前景与投资预测。您若想对教辅图书产业有个系统的了解或者想投资教辅图书行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    未显示数据请查阅正文

    据博思数据发布的《2022-2028年中国教辅图书市场分析与投资前景研究报告》表明：2022

年上半年我国书报杂志类商品零售类值累计值达746.7亿元，期末总额比上年累计增长7.5%。  

      指标   2022年6月   2022年5月   2022年4月   2022年3月   2022年2月       书报杂志类商品零售类值

当期值(亿元)   165.8   125.6   130.4   168.1   　       书报杂志类商品零售类值累计值(亿元)   746.7  

578.1   450.1   318.7   153.4       书报杂志类商品零售类值同比增长(%)   9.6   1.2   3.3   1.6   　       书报

杂志类商品零售类值累计增长(%)   7.5   6.9   8.6   10.9   23.3
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 二、中国教辅图书管理机制分析

 三、教育体制改革对教辅图书行业的影响

 四、教辅图书行业政策法规分析

 第二节2016-2020年中国教辅行业社会环境分析

 一、中国人口规模分析

 二、中国政府教育投资状况

 三、中国应试教育背景下崔生教辅市场蓬勃发展

  

 第十二章2016-2020年中国教辅行业整体运行状况分析

 第一节2016-2020年中国教辅行业发展特征分析

 一、同步类教辅市场占有比重较大

 二、检测类及考试强化训练类教辅受到挤压

 三、专题探讨类教辅将形成新亮点

 四、教辅图书涵盖的学科将趋于多元化

 五、教辅市场的发展将带来新一轮的科普热

 第二节2016-2020年中国教辅行业市场规模现状分析

 一、中国教辅行业整体市场规模分析

 二、中国教辅行业市场人均量分析

 三、中国教辅行业企业体量分析

 四、中国教辅行业市场分布

 第三节2016-2020年中国教辅行业亮点分析

 第四节2016-2020年中国教辅市场渠道模式分析

 一、系统发行模式

 二、市场营销模式

 三、其它渠道模式

 第五节2016-2020年中国教辅行业存在问题分析

 一、行业缺乏监管制度



 二、市场极为不规范

 三、地方保护主义浓厚

 四、教辅盗版现象严重

 五、教辅产品质量堪忧

 第六节2016-2020年中国教辅图书市场存在的问题分析

 一、选题滞后，内容老化

 二、急功近利，同质化严重

 三、书商雇人写书，错误百出

 四、编校人员素质偏低

 五、原稿质量水平低

 六、教材多元化，导致有些同步教辅不同步

 第七节提高教辅图书质量的建议和措施

  

 第十三章2016-2020年中国中小学教辅市场运行分析

 第一节中国在校生规模

 一、中国学校规模

 二、中国在校生规模统计

 1、小升初

 2、初中升高中

 三、在校生对教辅的应用情况

 第二节2016-2020年中国中小学教辅市场运行动态分析

 一、中小学教辅订购情况

 二、中小学教辅细分类别及所占比重分析

 第三节2016-2020年中国中小学教辅市场问题探讨

  

 第十四章2016-2020年中国细分培训行业教辅市场规模现状分析

 第一节2016-2020年中国英语培训行业教辅市场发展现状分析

 一、中国英语培训行业教辅市场规模分析

 二、中国英语培训行业教辅市场结构及特点分析

 三、中国英语培训行业教辅市场竞争格局分析

 四、中国英语培训主体企业教辅使用情况分析

 五、2022-2028年中国英语培训行业教辅市场规模发展趋势分析



  

 第十五章2016-2020年中国教辅行业主要细分类别市场发展现状及趋势分析

 第一节2016-2020年中国书籍类教辅市场发展现状及趋势分析

 一、中国书籍类教辅市场发展现状分析

 二、中国书籍类教辅市场竞争格局分析

 三、2022-2028年中国书籍类教辅市场发展趋势分析

 第二节2016-2020年中国电子类教辅市场发展现状及趋势分析

 一、中国电子类教辅市场发展现状分析

 二、中国电子类教辅市场竞争格局分析

 三、2022-2028年中国电子类教辅市场发展趋势分析

  

 第十六章2016-2020年中国教辅行业主要细分群体市场规模分析

 第一节2016-2020年中国少儿教辅市场发展现状及趋势分析

 一、中国少儿教辅市场规模发展现状分析

 二、中国少儿教辅市场竞争格局分析

 三、2022-2028年中国少儿教辅市场规模发展趋势分析

 第二节2016-2020年中国基础教育教辅市场发展现状及趋势分析

 一、中国基础教育教辅市场规模发展现状分析

 二、中国基础教育教辅市场竞争格局分析

 三、2022-2028年中国基础教育教辅市场规模发展趋势分析

 第三节2016-2020年中国高等教育教辅市场发展现状及趋势分析

 一、高等教育教辅市场规模发展现状分析

 二、高等教育教辅市场竞争格局分析

 三、2022-2028年高等教育教辅市场规模发展趋势分析

  

 第十七章 图书出版发行相关知识概述

 第一节出版发行概述

 第二节图书的商品性质

 一、图书是一种文化商品

 二、图书商品有显著的差异化

 三、图书属于较弱的超必需品

 四、图书商品具有正的外部性



 第三节中国图书出版业的发展阶段

 一、超常规增长阶段

 三、新的增长阶段

  

 第十八章2016-2020年中国图书出版行业发展形势分析

 第一节2016-2020年中国图书出版业的滞胀现象剖析

 一、图书出版业滞胀的表现

 二、图书出版业滞胀的原因

 三、图书出版业体制改革加速

 第二节2016-2020年中国图书出版中的品牌分析

 一、中国图书出版品牌化的原因

 二、出版社品牌竞争力的五大构成

 三、品牌竞争时代的图书出版物现状

 四、中国图书出版业品牌化运作的模式探讨

  

 第十九章 中国图书出版重点企业分析

 第一节 人民教育出版社

一、企业简介

二、企业经营状况及竞争力分析

第二节 高等教育出版社

一、企业简介

二、企业经营状况及竞争力分析

第三节 新华出版社

一、企业简介

二、企业经营状况及竞争力分析

第四节 外语与教学研究出版社

一、企业简介

二、企业经营状况及竞争力分析

第五节上海世纪出版集团

一、企业简介

二、企业经营状况及竞争力分析

第六节新华图书发行集团



一、企业简介

二、企业经营状况及竞争力分析

第七节湖北省图书发行集团

一、企业简介

二、企业经营状况及竞争力分析

第八节北京社科图书发行公司

一、企业简介

二、企业经营状况及竞争力分析

  

 第二十章2016-2020年中国图书发行运行走势分析

 第一节2016-2020年中国图书发行行业调研

 一、网络环境下的图书发行模式

 一、网络出版的发展对出版商的影响

 三、网上书店

 四、网络环境下传统出版业的对策

 二、图书发行行业市场行为分析

 三、民营图书发行行业状况

 第二节2016-2020年中国图书发行行业的盈利分析

 一、中国本土书店处境分析

 二、图书发行行业战略扩张原则

 三、图书发行行业盈利的战略措施

 第三节2016-2020年中国图书发行业多元化发展分析

 一、图书发行行业多元化的原因

 二、图书发行行业多元化的考虑因素

 三、图书发行企业多元化的策略

 第四节2016-2020年中国图书出版物发行折扣分析

 一、图书发行高折扣的市场原因

 二、图书发行高折扣的制度原因

 三、图书市场高折扣现象的对策

  

 第二十一章2016-2020年中国不同类型图书出版发行业态势分析

 第一节2016-2020年中国教育图书出版业发行情况透析



 一、2020年教育图书出版总结

 二、教育图书市场化改革逐步加快

  

 第二十二章2022-2028年中国图书出版发行行业发展趋势预测分析

 第一节2022-2028年中国图书出版行业网络化分析

 一、网络渐成图书零售重要渠道

 二、图书零售进入网络时代

 三、电子图书网络书店冲击传统书店

 四、网络阅读率已达49%接近图书阅读率

  

 部分图表目录：

 图表1：2020年人口数及其构成

 图表2：2016-2020年普通本专科、中等职业教育及普通高中招生人数

 图表3：2020年居民消费价格涨跌幅度

 图表4：2020年居民消费价格比上年涨跌幅度

 图表5：中国少儿教辅内容需求现状

 图表6：您喜欢让孩子读哪类书？

 图表7：您喜欢看下列哪些杂志？

 图表8：您希望课外阅读对孩子能有什么好处?

 图表9：您觉得妨碍儿童阅读的主要因素是什么？

 图表10：您经常用什么方式进行阅读

 图表11：中国高等教育教辅内容需求现状

 图表12：开卷全国实体书店成长性分析

 图表13：全国实体书店渠道12个主要细分市场环比表现

 图表14：2016-2020年来全国实体书店渠道图书市场10月环比变化

 图表15：12个全国实体书店渠道主要细分市场同比表现

 图表16：2016-2020年来全国实体书店渠道图书市场10月的同比变化

 图表17：全国实体书店渠道五大地区环比表现

 图表18：全国实体书店渠道五大地区同比表现

 图表19：本月少儿类首次上榜图书

 图表20：零售市场构成

 更多图表见正文.......



  详细请访问：http://www.bosidata.com/report/N519844VCL.html

http://www.bosidata.com/report/N519844VCL.html

