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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2023-2029年中国抗生素市场分析与投资前景研究报告》介绍了抗生素行

业相关概述、中国抗生素产业运行环境、分析了中国抗生素行业的现状、中国抗生素行业竞

争格局、对中国抗生素行业做了重点企业经营状况分析及中国抗生素产业发展前景与投资预

测。您若想对抗生素产业有个系统的了解或者想投资抗生素行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    抗生素，是指由微生物（包括细菌、真菌、放线菌属）或高等动植物在生活过程中所产生

的具有抗病原体或其他活性的一类次级代谢产物，能干扰其他生活细胞发育功能的化学物质

。现临床常用的抗生素有微生物培养液中的提取物以及用化学方法合成或半合成的化合物。

目前已知天然抗生素不下万种。抗生素等抗菌剂的抑菌或杀菌作用，主要是针对&ldquo;细菌

有而人（或其他动植物）没有&rdquo;的机制进行杀伤，有四大作用机理：1.阻碍细菌细胞壁

的合成，导致细菌在低渗透压环境下膨胀破裂死亡，以这种方式作用的抗生素主要是内酰胺

类抗生素。哺乳动物的细胞没有细胞壁，不受这类药物的影响。2.与细菌细胞膜相互作用，

增强细菌细胞膜的通透性、打开膜上的离子通道，让细菌内部的有用物质漏出菌体或电解质

平衡失调而死。以这种方式作用的抗生素有多黏菌素和短杆菌肽等。3.与细菌核糖体或其反

应底物（如tRNA、mRNA）相互所用，抑制蛋白质的合成。以这种方式作用的抗生素包括四

环素类抗生素、大环内酯类抗生素、氨基糖苷类抗生素、氯霉素等。 
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