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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2023-2029年中国新消费市场竞争战略分析及投资前景研究报告》介绍了

新消费行业相关概述、中国新消费产业运行环境、分析了中国新消费行业的现状、中国新消

费行业竞争格局、对中国新消费行业做了重点企业经营状况分析及中国新消费产业发展前景

与投资预测。您若想对新消费产业有个系统的了解或者想投资新消费行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

    &ldquo;新消费&rdquo;是指由数字技术等新技术、线上线下融合等新商业模式以及基于社交

网络和新媒介的新消费关系所驱动之新消费行为。

第一章　新消费相关概念

 1.1　新消费定义

 1.2　新消费内涵

 1.2.1　新的消费主体

 1.2.2　新的消费领域

 1.2.3　新的消费技术

 1.2.4　新的消费模式

 1.2.5　新的消费关系

 1.2.6　新的消费制度

 1.3　新消费经济效应

 1.3.1　发挥消费关键基础作用

 1.3.2　倒逼产业结构转型升级

 1.3.3　提升人民生活质量水平

 1.3.4　稳定扩大社会就业水平

 1.3.5　促进经济资源协调发展

 第二章　2021-2023年中国新消费行业发展环境分析

 2.1　政策环境

 2.1.1　消费扶贫方面政策

 2.1.2　供给侧结构性改革

 2.1.3　行业相关补贴政策

 2.1.4　新型消费发展意见

 2.1.5　&ldquo;十四五&rdquo;规划纲要



 2.2　经济环境

 2.2.1　宏观经济环境

 2.2.2　对外经济分析

 2.2.3　服务业运行状况

 2.2.4　城镇化发展水平

 2.3　社会环境

 2.3.1　居民收入水平

 2.3.2　居民消费结构

 2.3.3　社会消费规模

 2.3.4　消费市场运行

 2.4　技术环境

 2.4.1　5G技术

 2.4.2　人工智能

 2.4.3　大数据技术

 2.4.4　物联网技术

 第三章　2021-2023年中国新消费行业发展综述

 3.1　新消费发展现状

 3.1.1　新消费数量激增

 3.1.2　新消费主体变化

 3.1.3　新消费方式多元

 3.1.4　新消费受众下沉

 3.1.5　新消费环境优良

 3.1　新消费时代特点

 3.1.1　&ldquo;人货场&rdquo;重构

 3.1.2　消费分级加深

 3.1.3　消费理念更新

 3.1.4　消费品类创新

 3.1.5　消费场景重塑

 3.2　新消费驱动因素

 3.2.1　支付方式转变

 3.2.2　信用体系强化

 3.2.3　夜间经济火热



 3.2.4　营销造节频繁

 3.3　新消费案例分析

 3.3.1　衣的消费升级

 3.3.2　食的消费升级

 3.3.3　住的消费升级

 3.3.4　行的消费升级

 3.3.5　娱乐消费升级

 3.4　新消费发展瓶颈

 3.4.1　消费主体方面

 3.4.2　消费客体方面

 3.4.3　消费环境方面

 3.5　新消费政策措施

 3.5.1　培育新消费客群

 3.5.2　推动新消费转型

 3.5.3　升级新消费供应

 3.5.4　优化新消费环境

 3.5.5　强化新消费配套

 3.5.6　完善新消费制度

 第四章　中国新消费行业主要发展模式分析

 4.1　信息消费

 4.1.1　信息消费基本概念

 4.1.2　信息消费功能特点

 4.1.3　信息消费一般过程

 4.1.4　信息消费发展趋势

 4.2　数字消费

 4.2.1　数字消费基本概念

 4.2.2　数字消费典型特点

 4.2.3　数字消费发展阻碍

 4.2.4　数字消费发展建议

 4.3　绿色消费

 4.3.1　绿色消费基本概念

 4.3.2　绿色消费典型特点



 4.3.3　绿色消费发展模式

 4.3.4　绿色消费作用机理

 4.3.5　绿色消费发展重点

 4.4　服务消费

 4.4.1　服务消费基本概念

 4.4.2　服务消费主要类别

 4.4.3　服务消费阶段特征

 4.4.4　服务消费发展建议

 第五章　2021-2023年中国新消费行业零售类发展状况及投资潜力

 5.1　无接触经济

 5.2　新零售

 5.2.1　新零售发展概况

 5.2.2　新零售产业图谱

 5.2.3　新零售模式特征

 5.2.4　新零售竞争格局

 5.2.5　新零售投资情况

 5.2.6　新零售趋势预测

 5.3　智慧零售

 5.3.1　智慧超市基本概念

 5.3.2　智慧超市发展优势

 5.3.3　智慧超市典型案例

 5.3.4　无人零售市场模式

 5.3.5　无人超市相关专利

 5.4　智慧餐饮

 5.4.1　智慧餐饮相关概念

 5.4.2　智慧餐饮产业图谱

 5.4.3　智慧餐饮发展情况

 5.4.4　智慧餐饮竞争格局

 5.4.5　智慧餐饮行业壁垒

 5.4.6　智慧餐饮投资价值

 5.4.7　智慧餐饮趋势预测

 5.5　智慧书店



 5.5.1　智慧书店基本概念

 5.5.2　智慧零售发展环境

 5.5.3　智慧书店系统功能

 5.5.4　智慧书店运营特点

 5.5.5　智慧书店典型案例

 5.6　直播经济

 5.6.1　直播经济相关综述

 5.6.2　直播经济产业链

 5.6.3　直播经济发展现状

 5.6.4　直播行业竞争格局

 5.6.5　直播行业融资情况

 5.6.6　直播电商典型企业

 5.6.7　直播经济发展建议

 第六章　2021-2023年中国新消费行业供应链类发展状况及投资潜力

 6.1　智慧物流

 6.1.1　智慧物流相关概念

 6.1.2　智慧物流产业价值链

 6.1.3　智慧物流应用场景

 6.1.4　智慧物流发展模式

 6.1.5　智慧物流市场规模

 6.1.6　智慧物流企业案例

 6.1.7　智慧物流产业投融资

 6.1.8　智慧物流投资价值

 6.2　智慧农业

 6.2.1　智慧农业相关概念

 6.2.2　智慧农业产业图谱

 6.2.3　智慧农业应用场景

 6.2.4　智慧农业发展模式

 6.2.5　龙头企业布局情况

 6.2.6　智慧农业发展建议

 6.2.7　智慧农业发展趋势

 6.3　智慧农业+物流



 6.3.1　农业物流相关概念

 6.3.2　农业物流发展模式

 6.3.3　农业物流典型案例

 6.3.4　农业物流投资价值

 6.3.5　农业物流发展问题

 6.3.6　农业物流发展建议

 第七章　2021-2023年中国新消费行业服务类发展状况及投资潜力

 7.1　智慧医疗

 7.1.1　智慧医疗相关概念

 7.1.2　智慧医疗发展现状

 7.1.3　智慧医疗市场规模

 7.1.4　智慧医疗投融资情况

 7.1.5　典型城市经验做法

 7.1.6　智慧医疗发展思路

 7.2　智慧旅游

 7.2.1　智慧旅游相关概念

 7.2.2　智慧旅游政策环境

 7.2.3　智慧旅游运行逻辑

 7.2.4　智慧旅游产业链

 7.2.5　智慧旅游发展情况

 7.2.6　重点城市&ldquo;十四五&rdquo;布局

 7.3　智慧教育

 7.3.1　智慧教育相关概念

 7.3.2　智慧教育产业链

 7.3.3　智慧教育应用&mdash;&mdash;教务服务

 7.3.4　智慧教育应用&mdash;&mdash;学生管理

 7.3.5　智慧教育应用&mdash;&mdash;常规管理

 7.3.6　智慧教育应用&mdash;&mdash;学习服务

 7.3.7　智慧教育应用&mdash;&mdash;数据管理

 7.3.8　在线教育相关综述

 7.4　智能体育

 7.4.1　智能体育行业相关概念



 7.4.2　智能体育产业链分析

 7.4.3　智能体育用品发展情况

 7.4.4　智能体育场馆发展情况

 7.4.5　智能体育赛事直播情况

 7.4.6　智能体育衍生服务类型

 7.4.7　智能体育行业发展机会

 7.4.8　智能体育行业趋势预测

 7.5　智能制造

 7.5.1　智慧制造行业相关概念

 7.5.2　智能制造行业政策环境

 7.5.3　智能制造技术水平分析

 7.5.4　智能制造产业分布格局

 7.5.5　智能制造疫期发展状况

 7.5.6　智能制造行业投资情况

 7.5.7　智能制造行业趋势预测

 第八章　2021-2023年中国新消费行业基建类发展状况及投资潜力

 8.1　智慧城市

 8.1.1　智慧城市发展概况

 8.1.2　智慧城市体系构成

 8.1.3　智慧城市产业链

 8.1.4　智慧城市投资规模

 8.1.5　智慧城市评级情况

 8.1.6　智慧城市发展趋势

 8.1.7　智慧城市发展思路

 8.2　智慧社区

 8.2.1　智慧社区基本概念

 8.2.2　智慧社区国家标准

 8.2.3　智慧社区产业链

 8.2.4　智慧社区市场规模

 8.2.5　智慧社区发展模式

 8.2.6　智慧社区参与企业

 8.3　智慧交通



 8.3.1　智慧交通相关概念

 8.3.2　智慧交通政策环境

 8.3.3　智慧交通产业链

 8.3.4　智慧交通科研潜力

 8.3.5　智慧交通应用场景

 8.3.6　智慧交通市场规模

 8.3.7　智慧交通区域布局

 8.4　智慧安防

 8.4.1　智慧安防基本概念

 8.4.2　智慧安防产业链

 8.4.3　智慧安防行业布局

 8.4.4　智慧安防竞争格局

 8.4.5　智慧安防应用场景

 8.4.6　智慧安防发展成果

 第九章　中国新消费城市评价指数测算与分析

 9.1　新消费城市评价指标构建

 9.1.1　城市整体经济表现

 9.1.2　新消费个性表现

 9.1.3　城市指数构建体系

 9.2　新消费城市评价指标数据分析

 9.2.1　经济发展表现

 9.2.2　个性综合表现

 9.2.3　潮流消费表现

 9.2.4　便捷消费表现

 9.2.5　健康与心理慰藉表现

 9.3　新消费典型城市发展动态

 9.3.1　上海市新消费发展情况

 9.3.2　杭州市新消费发展情况

 9.3.3　北京市新消费发展情况

 第十章　中国新消费行业投融资分析及风险预警

 10.1　新消费领域投融资情况

 10.1.1　全球新消费领域融资情况



 10.1.2　中国新消费领域融资情况

 10.2　新消费领域细分行业融资统计

 10.2.1　新消费品牌（食品相关）融资统计

 10.2.2　新消费品牌（美妆个护）融资统计

 10.2.3　新消费品牌（服饰）融资统计

 10.2.4　新消费品牌（母婴）融资统计

 10.2.5　新消费品牌（宠物）融资统计

 10.2.6　新消费品牌（文娱/潮玩）融资统计

 10.3　新消费细分领域投资机会分析

 10.3.1　新零售领域投资机会

 10.3.2　智能制造领域投资机会

 10.3.3　智慧城市领域投资机会

 10.4　新消费细分领域投资前景分析

 10.4.1　新零售领域投资前景

 10.4.2　智能制造领域投资前景

 10.4.3　智慧城市领域投资前景

 第十一章　2023-2027年中国新消费行业趋势预测分析及趋势预测

 11.1　中国新消费行业趋势预测趋势

 11.1.1　消费主力年龄下降

 11.1.2　消费分级现象加深

 11.1.3　健康生活理念升温

 11.1.4　旅游消费更重体验

 11.1.5　消费产品趋向高端

 11.2　2023-2027年中国新消费行业预测分析

 11.2.1　2023-2027年中国新消费市场影响因素分析

 11.2.2　2023-2027年中国智慧物流市场规模预测

 11.2.3　2023-2027年中国智慧医疗市场规模预测

 11.2.4　2023-2027年中国在线教育市场规模预测

 11.2.5　2023-2027年中国智慧社区市场规模预测
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