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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国杂志广告市场供需分析及投资前景研究报告》介绍了杂

志广告行业相关概述、中国杂志广告产业运行环境、分析了中国杂志广告行业的现状、中国

杂志广告行业竞争格局、对中国杂志广告行业做了重点企业经营状况分析及中国杂志广告产

业发展前景与投资预测。您若想对杂志广告产业有个系统的了解或者想投资杂志广告行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

杂志广告刊登在杂志上的广告。杂志可分为专业性杂志、行业性杂志、消费者杂志等。杂志

广告具有针对性强，保留时间长，传阅者众多，画面印刷效果好等优点。缺点是一般发行量

不如报纸，因此，广告覆盖面小，由于多为月刊，广告截稿时间早，信息传递速度不如报纸

、广播、电视及时。 

 期刊，也称杂志，辞海中期刊的定义是：由多位作者撰写的不同题材的作品构成的定期出版

物。期刊杂志又称连续出版物，有固定刊名，以期、卷号或年、月为序，定期或不定期出版

的印刷读物，每期的内容一般不重复。它根据一定的编辑方针，将特定领域的作品汇集成册

出版。定期出版的又称期刊。&ldquo;杂志&rdquo;一词，英文为&ldquo;Magazine&rdquo;，源

自法文&ldquo;Magasin&rdquo;，本意是仓库。

    近年来，中国书报杂志行业保持了稳定增长，不仅丰富了人民群众的精神文化生活，也为

投资者提供了颇具潜力的市场机会。

一、现状分析    市场规模稳定增长：随着国民阅读意识的提升和文化消费需求的增加，中国

书报杂志行业的市场规模呈现出稳定增长的趋势。零售累计值的逐年攀升表明该行业在国民

经济中的地位日益重要。 

     未显示数据请查阅正文 

    据博思数据发布的《2024-2030年中国期刊杂志市场分析与投资前景研究报告》表明：2023

年我国书报杂志类商品零售累计值达1750亿元，期末总额比上年累计增长4.8%。                  指

标2023年12月2023年11月2023年10月2023年9月2023年8月2023年7月书报杂志类商品零售类值当

期值(亿元)204.6189.1149.2209.284.686.8书报杂志类商品零售类值累计值(亿

元)17501547.41348.91199989.6903.8书报杂志类商品零售类值同比增长(%)-3.64.6-0.38.70.7-2.8书

报杂志类商品零售类值累计增长(%)4.86.16.37.26.87.4更多数据请关注【博思数据官方网站  

http://www.bosidata.com】　　　数据来源：博思数据整理　　 
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