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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国化妆品市场分析与投资前景研究报告》介绍了化妆品行

业相关概述、中国化妆品产业运行环境、分析了中国化妆品行业的现状、中国化妆品行业竞

争格局、对中国化妆品行业做了重点企业经营状况分析及中国化妆品产业发展前景与投资预

测。您若想对化妆品产业有个系统的了解或者想投资化妆品行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    未显示数据请查阅正文

    据博思数据发布的《2024-2030年中国化妆品市场分析与投资前景研究报告》表明：2022年

上半年我国化妆品类商品零售类值累计值达1904.9亿元，期末总额比上年累计下降2.5%。         

指标   2022年6月   2022年5月   2022年4月   2022年3月   2022年2月       化妆品类商品零售类值当期

值(亿元)   424.3   290.9   213.8   344.7   　       化妆品类商品零售类值累计值(亿元)   1904.9   1472.7  

1168.1   949.3   617.8       化妆品类商品零售类值同比增长(%)   8.1   -11   -22.3   -6.3   　       化妆品类

商品零售类值累计增长(%)   -2.5   -5.2   -3.6   1.8   7
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3、清洁类化妆品市场竞争格局 

（1）企业竞争格局 

（2）品牌竞争格局 

（3）市场集中度 

4、清洁类化妆品影响因素分析 

5、清洁类化妆品市场发展趋势 

（1）清洁类化妆品市场发展趋势 

（2）清洁类化妆品市场规模预判 

7.4.6 中国香氛市场调研 

1、香氛市场概述 

2、香氛市场发展现状 

3、香氛市场竞争格局 

（1）企业竞争格局 

（2）品牌竞争格局 

（3）市场集中度 

4、香氛市场影响因素分析 

5、香氛市场发展趋势 

（1）香氛市场发展趋势 

（2）香氛市场规模预判 

7.5 中国大众化妆品及高端化妆品市场调研 

7.5.1 中国大众化妆品及高端化妆品细分市场格局 

7.5.2 中国大众化妆品市场调研 

1、大众化妆品市场发展现状 

2、大众化妆品市场竞争格局 

（1）企业竞争格局 

（2）品牌竞争格局 

（3）市场集中度 

3、大众化妆品市场前景预测 

7.5.3 中国高端化妆品市场调研 

1、高端化妆品市场发展现状 



2、高端化妆品市场竞争格局 

（1）企业竞争格局 

（2）品牌竞争格局 

（3）市场集中度 

3、高端化妆品市场前景预测 

7.6 中国化妆品供应链布局诊断 

第8章：中国化妆品行业下游销售渠道结构分析 

8.1 中国化妆品行业下游销售渠道市场结构 

8.1.1 中国化妆品行业销售渠道市场结构 

8.1.2 中国化妆品行业细分产品下游销售渠道市场结构 

1、护肤品下游销售渠道市场结构 

2、彩妆下游销售渠道市场结构 

3、护发美发下游销售渠道市场结构 

4、清洁类化妆品下游销售渠道市场结构 

5、香氛下游销售渠道市场结构 

8.2 中国化妆品行业线下销售渠道发展分析（商超+专卖店+美容店+美妆集合店等） 

8.2.1 中国化妆品行业线下销售渠道概况 

1、化妆品线下销售结构 

2、化妆品线下市场规模 

8.2.2 中国化妆品行业线下销售渠道发展状况 

1、护肤品线下销售规模 

2、彩妆线下销售规模 

3、护发美发线下销售规模 

4、清洁类化妆品线下销售规模 

5、香氛线下销售规模 

8.2.3 中国化妆品行业线下销售渠道竞争状况 

1、护肤品线下销售渠道竞争状况 

2、彩妆线下销售渠道竞争状况 

3、护发美发线下销售渠道竞争状况 

4、清洁类化妆品线下销售渠道竞争状况 

5、香氛线下销售渠道竞争状况 



8.2.4 中国化妆品行业线下销售渠道发展趋势 

8.3 中国化妆品行业线上销售渠道发展分析（电商+跨境电商） 

8.3.1 中国化妆品行业线上销售渠道概况 

1、化妆品线上销售结构 

2、化妆品线上市场规模 

8.3.2 中国化妆品行业线上销售渠道发展状况 

1、护肤品线上销售规模 

2、彩妆线上销售规模 

3、护发美发线上销售规模 

4、清洁类化妆品线上销售规模 

5、香氛线上销售规模 

8.3.3 中国化妆品行业线上销售渠道竞争状况 

1、护肤品线上销售渠道竞争状况 

2、彩妆线上销售渠道竞争状况 

3、护发美发线上销售渠道竞争状况 

4、清洁类化妆品线上销售渠道竞争状况 

5、香氛线上销售渠道竞争状况 

8.3.4 中国化妆品行业线上销售渠道发展趋势 

8.4 中国化妆品行业下游需求用户消费行为特征分析 

8.4.1 女性消费者行为研究 

1、女性消费群体购买动机 

2、女性群体消费情况 

8.4.2 男性消费者行为研究 

1、男性消费群体购买动机 

2、男性群体消费情况 

第9章：中国化妆品行业市场竞争状况及国际竞争力分析 

9.1 中国化妆品行业波特五力模型分析 

9.1.1 化妆品行业现有竞争者之间的竞争 

9.1.2 化妆品行业关键要素的供应商议价能力分析 

9.1.3 化妆品行业消费者议价能力分析 

9.1.4 化妆品行业潜在进入者分析 



9.1.5 化妆品行业替代品风险分析 

9.1.6 化妆品行业竞争情况总结 

9.2 中国化妆品行业投融资、兼并与重组状况 

9.2.1 中国化妆品行业投融资发展状况 

9.2.2 中国化妆品行业兼并与重组状况 

9.3 中国化妆品行业市场竞争格局分析 

9.3.1 中国化妆品行业竞争层次 

9.3.2 中国化妆品企业市场格局 

9.4 中国化妆品行业市场集中度分析 

9.5 中国化妆品行业国际市场竞争力分析 

9.6 中国化妆品行业重点企业海外布局状况 

第10章：中国化妆品产业区域布局状况及重点区域市场调研 

10.1 中国化妆品产业区域布局状况 

10.1.1 中国化妆品行业上游资源区域分布状况 

10.1.2 中国化妆品行业注册企业数量区域分布 

10.1.3 中国化妆品行业区域市场发展格局分析 

1、代表性企业分布 

2、专利申请排名 

10.2 中国化妆品产业集群及产业园区建设状况 

10.3 中国化妆品产业重点区域市场调研 

10.3.1 广东省化妆品行业发展状况 

1、化妆品行业区域发展环境 

（1）经济环境 

（2）政治环境 

2、化妆品行业区域发展现状 

（1）限额以上单位化妆品零售额 

（2）发展特点 

3、化妆品行业区域市场竞争 

4、化妆品行业区域发展趋势 

10.3.2 浙江省化妆品行业发展状况 

1、化妆品行业区域发展环境 

（1）经济环境 



（2）政治环境 

2、化妆品行业区域发展现状 

（1）限额以上单位化妆品零售额 

（2）发展特点 

3、化妆品行业区域市场竞争 

4、化妆品行业区域发展趋势 

10.3.3 江苏省化妆品行业发展状况 

1、化妆品行业区域发展环境 

（1）经济环境 

（2）政治环境 

2、化妆品行业区域发展现状 

（1）限额以上单位化妆品零售额 

（2）发展特点 

3、化妆品行业区域市场竞争 

4、化妆品行业区域发展趋势 

10.3.4 山东省化妆品行业发展状况 

1、化妆品行业区域发展环境 

（1）经济环境 

（2）政治环境 

2、化妆品行业区域发展现状 

（1）限额以上单位化妆品零售额 

（2）发展特点 

3、化妆品行业区域市场竞争 

4、化妆品行业区域发展趋势 

10.3.5 上海市化妆品行业发展状况 

1、化妆品行业区域发展环境 

（1）经济环境 

（2）政治环境 

2、化妆品行业区域发展现状 

（1）限额以上单位化妆品零售额 

（2）发展特点 

3、化妆品行业区域市场竞争 



4、化妆品行业区域发展趋势 

第11章：中国化妆品行业发展痛点及产业转型升级布局动向追踪 

11.1 中国化妆品行业商业模式分析 

11.2 中国化妆品行业经营效益分析 

11.2.1 中国化妆品行业营收状况 

11.2.2 中国化妆品行业利润水平 

1、利润增速 

2、毛利率水平 

11.2.3 中国化妆品行业成本管控 

11.3 中国化妆品行业市场痛点分析 

11.4 中国化妆品产业结构优化与转型升级发展路径 

11.5 中国化妆品产业结构优化与转型升级布局动向追踪 

11.5.1 中国化妆品产业结构优化布局动向追踪 

1、《产业结构调整指导目录（2019年本）》优化化妆品产业结构 

2、线上销售渠道扩张 

11.5.2 中国化妆品博思数据化管理布局动向追踪 

1、企业管理信息化 

2、行业监管信息化 

11.5.3 中国化妆品产业低碳化/绿色转型布局动向追踪 

第12章：中国化妆品行业重点企业案例研究 

12.1 中国化妆品行业重点企业布局状况梳理 

12.2 中国化妆品行业重点企业布局案例研究 

12.2.1 上海家化联合股份有限公司 

1、企业发展历程及基本信息 

（1）发展历程 

（2）基本信息 

（3）股权结构 

2、企业业务架构及经营情况 

（1）企业整体业务架构 

（2）企业整体经营情况 

3、企业化妆品业务布局及发展状况 

（1）企业化妆品品牌 



（2）企业化妆品业务供给布局状况 

（3）企业化妆品业务销售布局状况 

（4）企业化妆品业务研发创新状况 

（5）企业化妆品业务投融资分析 

4、企业化妆品业务最新发展动向追踪 

5、企业经营优劣势分析 

12.2.2 珀莱雅化妆品股份有限公司 

1、企业发展历程及基本信息 

（1）发展历程 

（2）基本信息 

（3）股权结构 

2、企业业务架构及经营情况 

（1）企业整体业务架构 

（2）企业整体经营情况 

3、企业化妆品业务布局及发展状况 

（1）企业化妆品品牌 

（2）企业化妆品业务供给布局状况 

（3）企业化妆品业务销售布局状况 

（4）企业化妆品业务研发创新状况 

（5）企业化妆品业务投融资分析 

4、企业化妆品业务最新发展动向追踪 

5、企业经营优劣势分析 

12.2.3 广东丸美生物技术股份有限公司 

1、企业发展历程及基本信息 

（1）发展历程 

（2）基本信息 

（3）股权结构 

2、企业业务架构及经营情况 

（1）企业整体业务架构 

（2）企业整体经营情况 

3、企业化妆品业务布局及发展状况 

（1）企业化妆品品牌 



（2）企业化妆品业务供给布局状况 

（3）企业化妆品业务销售布局状况 

（4）企业化妆品业务研发创新状况 

（5）企业化妆品业务投融资分析 

4、企业化妆品业务最新发展动向追踪 

5、企业经营优劣势分析 

12.2.4 拉芳家化股份有限公司 

1、企业发展历程及基本信息 

（1）发展历程 

（2）基本信息 

（3）股权结构 

2、企业业务架构及经营情况 

（1）企业整体业务架构 

（2）企业整体经营情况 

3、企业化妆品业务布局及发展状况 

（1）企业化妆品品牌 

（2）企业化妆品业务供给布局状况 

（3）企业化妆品业务销售布局状况 

（4）企业化妆品业务研发创新状况 

（5）企业化妆品业务投融资分析 

4、企业化妆品业务最新发展动向追踪 

5、企业经营优劣势分析 

12.2.5 上海相宜本草化妆品股份有限公司 

1、企业发展历程及基本信息 

（1）发展历程 

（2）基本信息 

（3）股权结构 

2、企业业务架构及经营情况 

（1）企业整体业务架构 

（2）企业整体经营情况 

3、企业化妆品业务布局及发展状况 

（1）企业化妆品品牌 



（2）企业化妆品业务供给布局状况 

（3）企业化妆品业务销售布局状况 

（4）企业化妆品业务研发创新状况 

（5）企业化妆品业务投融资分析 

4、企业化妆品业务最新发展动向追踪 

5、企业经营优劣势分析 

12.2.6 华熙生物科技股份有限公司 

1、企业发展历程及基本信息 

（1）发展历程 

（2）基本信息 

（3）股权结构 

2、企业业务架构及经营情况 

（1）企业整体业务架构 

（2）企业整体经营情况 

3、企业化妆品业务布局及发展状况 

（1）企业化妆品品牌 

（2）企业化妆品业务供给布局状况 

（3）企业化妆品业务销售布局状况 

（4）企业化妆品业务研发创新状况 

（5）企业化妆品业务投融资分析 

4、企业化妆品业务最新发展动向追踪 

5、企业经营优劣势分析 

12.2.7 上海上美化妆品股份有限公司 

1、企业发展历程及基本信息 

（1）发展历程 

（2）基本信息 

（3）股权结构 

2、企业业务架构及经营情况 

（1）企业整体业务架构 

（2）企业整体经营情况 

3、企业化妆品业务布局及发展状况 

（1）企业化妆品品牌 



（2）企业化妆品业务供给布局状况 

（3）企业化妆品业务销售布局状况 

（4）企业化妆品业务研发创新状况 

（5）企业化妆品业务投融资分析 

4、企业化妆品业务最新发展动向追踪 

5、企业经营优劣势分析 

12.2.8 福建片仔癀化妆品有限公司 

1、企业发展历程及基本信息 

（1）发展历程 

（2）基本信息 

（3）股权结构 

2、企业业务架构及经营情况 

（1）企业整体业务架构 

（2）企业整体经营情况 

3、企业化妆品业务布局及发展状况 

（1）企业化妆品品牌 

（2）企业化妆品业务供给布局状况 

（3）企业化妆品业务销售布局状况 

（4）企业化妆品业务研发创新状况 

（5）企业化妆品业务投融资分析 

4、企业化妆品业务最新发展动向追踪 

5、企业经营优劣势分析 

12.2.9 伽蓝（集团）股份有限公司 

1、企业基本信息 

（1）基本信息 

（3）股权结构 

2、企业业务架构及经营情况 

（1）企业整体业务架构 

（2）企业整体经营情况 

3、企业化妆品业务布局及发展状况 

（1）企业化妆品品牌 

（2）企业化妆品业务供给布局状况 



（3）企业化妆品业务销售布局状况 

（4）企业化妆品业务研发创新状况 

（5）企业化妆品业务投融资分析 

4、企业化妆品业务最新发展动向追踪 

5、企业经营优劣势分析 

12.2.10 云南贝泰妮生物科技集团股份有限公司 

1、企业发展历程及基本信息 

（1）发展历程 

（2）基本信息 

（3）股权结构 

2、企业业务架构及经营情况 

（1）企业整体业务架构 

（2）企业整体经营情况 

3、企业化妆品业务布局及发展状况 

（1）企业化妆品品牌 

（2）企业化妆品业务供给布局状况 

（3）企业化妆品业务销售布局状况 

（4）企业化妆品业务研发创新状况 

（5）企业化妆品业务投融资分析 

4、企业化妆品业务最新发展动向追踪 

5、企业经营优劣势分析 

第13章：中国化妆品行业发展潜力评估及市场前景预判 

13.1 中国化妆品行业SWOT分析 

13.2 中国化妆品行业发展潜力评估 

13.3 中国化妆品行业市场前景分析 

13.4 中国化妆品行业发展趋势预判 

13.4.1 中国化妆品行业细分产品发展趋势 

13.4.2 中国化妆品行业技术发展趋势 

1、合成生物技术 

（1）合成生物技术发展现状 

（2）合成生物技术发展机遇 

2、生物发酵技术 



13.4.3 中国化妆品行业原料发展趋势 

1、核心活性成分 

2、胶原蛋白 

13.4.4 中国化妆品行业品牌发展趋势 

第14章：中国化妆品行业投资特性及投资机会分析 

14.1 中国化妆品行业投资前景预警 
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