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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国医药流通市场分析与投资前景研究报告》介绍了医药流

通行业相关概述、中国医药流通产业运行环境、分析了中国医药流通行业的现状、中国医药

流通行业竞争格局、对中国医药流通行业做了重点企业经营状况分析及中国医药流通产业发

展前景与投资预测。您若想对医药流通产业有个系统的了解或者想投资医药流通行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

医药流通是指主要流通商品为药品及医疗器材的批量销售业务。医药流通企业通过提供充足

的仓储空间、专业的医药管理人员、覆盖广泛的物流和医药销售渠道，在与上下游的买卖交

易中获取利润差，以此支付在医药产品流通环节所产生的仓储费、管理费、物流费、销售费

，并获得适量的利润。 

随着医药卫生体制改革不断深化，药品流通行业加快转型升级步伐，加强医药供应链协同发

展，创新药品零售与服务模式，行业销售总额稳中有升，集约化程度继续提高，显现出长期

向好的态势。 

2021年，全国药品流通市场销售规模稳步扩大，增速逐渐恢复至疫情前水平。统计显示，全

国七大类医药商品销售总额26064亿元，扣除不可比因素同比增长8.5%，增速同比加快6.1个百

分点。 

随着药品购销全国推广两票制、鼓励一票制，仿制药一致性评价持续推进。2019年年初，国

务院机构改革国家医保局成立，全权负责药品的市场流通及最终销售价格，掌握着药械产品

的定价权、招标采购权和支付权。在医保基金收支平衡压力加大的情况下，控费成为当前医

药行业面临的变局之一。 

结合我国医药流通市场前景预测来看，我国医药流通行业将保持持续增长态势，到2027年，

全国医药流通市场规模将突破39000亿元。 
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6.3.3 零售药店趋势预测分析 

6.4 医药电子商务发展潜力分析 

6.4.1 医药电子商务平台建设 

（1）与第三方电子商务平台合作 

（2）企业自建医药电子商务平台 

（3）医药电子商务平台建设策略 

6.4.2 医药电子商务市场主体分析 

（1）医药电子商务市场主体分类 

（2）医药电子商务市场主体数量 

（3）医药电子商务市场竞争 

（4）医药电子商务发展模式 

6.4.3 医药电子商务市场规模 

（1）网上药店市场规模 

（2）医药电商销售规模 

（3）医药电商盈利分析 

6.4.4 医药电子商务经营模式 

（1）医药电子商务经营模式概况 

（2）医药电子商务B2B模式分析 

（3）医药电子商务B2C模式分析 

6.4.5 医药电子商务成本分析 

6.4.6 医药电子商务投资策略 

第7章：中国医药流通企业案例分析 

7.1 全国性医药流通企业案例分析 

7.1.1 国药控股股份有限公司 



（1）企业市场定位分析 

（2）企业业务系统构成 

（3）企业关键资源体系 

（4）企业盈利模式分析 

（5）企业经济指标分析 

（6）企业投资价值分析 

（7）企业经营优劣势分析 

（8）企业最新发展动向 

（9）下属国药控股国大药房有限公司分析 

7.1.2 上海医药集团股份有限公司 

（1）企业市场定位分析 

（2）企业业务系统构成 

（3）企业关键资源体系 

（4）企业盈利模式分析 

（5）企业经济指标分析 

（6）企业投资价值分析 

（7）企业经营优劣势分析 

（8）企业最新发展动向 

（9）下属上海华氏大药房有限公司分析 

7.1.3 华润医药商业集团有限公司 

（1）企业市场定位分析 

（2）企业业务系统构成 

（3）企业关键资源体系 

（4）企业盈利模式分析 

（5）企业经营规模分析 

（6）企业投资价值分析 

（7）企业经营优劣势分析 

7.1.4 九州通医药集团股份有限公司 

（1）企业市场定位分析 

（2）企业业务系统构成 

（3）企业关键资源体系 

（4）企业盈利模式分析 



（5）企业经济指标分析 

（6）企业投资价值分析 

（7）企业经营优劣势分析 

（8）企业最新发展动向 

（9）下属好药师大药房连锁有限公司分析 

7.2 区域性医药流通企业案例分析 

7.2.1 南京医药股份有限公司 

（1）企业市场定位分析 

（2）企业业务系统构成 

（3）企业关键资源体系 

（4）企业盈利模式分析 

（5）企业经济指标分析 

（6）企业投资价值分析 

（7）企业经营优劣势分析 

（8）企业最新发展动向 

7.2.2 广州医药股份有限公司 

（1）企业市场定位分析 

（2）企业业务系统构成 

（3）企业关键资源体系 

（4）企业盈利模式分析 

（5）企业经营情况分析 

（6）企业投资价值分析 

（7）企业经营优劣势分析 

7.2.3 华东医药股份有限公司 

（1）企业市场定位分析 

（2）企业业务系统构成 

（3）企业关键资源体系 

（4）企业盈利模式分析 

（5）企业经济指标分析 

（6）企业投资价值分析 

（7）企业经营优劣势分析 

7.2.4 浙江英特集团股份有限公司 



（1）企业市场定位分析 

（2）企业业务系统构成 

（3）企业关键资源体系 

（4）企业盈利模式分析 

（5）企业经济指标分析 

（6）企业投资价值分析 

（7）企业经营优劣势分析 

（8）企业最新发展动向 

7.2.5 云南白药集团股份有限公司 

（1）企业市场定位分析 

（2）企业业务系统构成 

（3）企业关键资源体系 

（4）企业盈利模式分析 

（5）企业经济指标分析 

（6）企业投资价值分析 

（7）企业经营优劣势分析 

（8）下属云南省医药有限公司分析 

7.2.6 哈药集团股份有限公司 

（1）企业市场定位分析 

（2）企业业务系统构成 

（3）企业关键资源体系 

（4）企业盈利模式分析 

（5）企业经济指标分析 

（6）企业投资价值分析 

（7）企业经营优劣势分析 

第8章：中国医药流通行业投资前景建议规划与建议 

8.1 中国医药流通行业趋势预测分析 

8.1.1 中国医药流通行业市场发展趋势 

（1）转型升级将成为行业发展新常态 

（2）医改新政推进行业结构调整提速 

（3）信息技术应用快速推动行业发展转型 

（4）医药流通行业已进入&ldquo;互联网+&rdquo;新的发展时期 



（5）资本市场将促进医药流通行业实现跨越式发展 

（6）新版GSP或催生新药代理联盟 

8.1.2 中国医药流通行业市场规模预测 

8.2 中国医药流通行业投资特性分析 

8.2.1 中国医药流通行业进入壁垒分析 

（1）专业认证壁垒 

（2）经营资质壁垒 

（3）企业规模壁垒 

（4）品牌信誉壁垒 

（5）资本实力壁垒 

（6）市场化壁垒 

8.2.2 中国医药流通行业投资前景分析 

（1）医药流通行业政策风险 

（2）医药流通行业经济波动风险 

（3）医药流通行业关联产业风险 

（4）医药流通行业其他风险 

8.2.3 中国医药流通盈利模式变革分析 

8.3 中国医药流通行业投资现状分析 

8.3.1 中国医药流通行业投资主体结构 

8.3.2 中国医药流通行业投资方式分析 

8.4 中国医药流通行业投资机会与建议 

8.4.1 中国医药流通行业投资热点分析 

（1）医药流通企业参与医保控费业务 

（2）医药流通企业布局O2O业务 

8.4.2 中国医药流通行业投资机会与建议 

（1）创新分销模式的企业 

（2）零售连锁药店 

（3）医药供应链增值服务提供商 

（4）规范化第三方药品推广企业 
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