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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国乳酸菌饮品市场增长潜力与投资策略制定报告》介绍了

乳酸菌饮品行业相关概述、中国乳酸菌饮品产业运行环境、分析了中国乳酸菌饮品行业的现

状、中国乳酸菌饮品行业竞争格局、对中国乳酸菌饮品行业做了重点企业经营状况分析及中

国乳酸菌饮品产业发展前景与投资预测。您若想对乳酸菌饮品产业有个系统的了解或者想投

资乳酸菌饮品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

乳酸菌饮品是含乳饮料中一个重要细分领域，以乳或乳制品为原料，经乳酸菌发酵制得的乳

液中，加入水、白砂糖、酸味剂，以及果汁、茶、咖啡、植物提取液等当中的一种或几种调

制而成。根据其是否经过杀菌处理而区分为杀菌（非活性）型／常温乳酸菌和未杀菌（活菌

）型／低温乳酸菌。 

2014-2018年五年间，我国乳酸菌饮品市场复合增长率为13.7%，2018年中国大陆乳酸菌行业市

场规模达340.9亿元。未来中国大陆乳酸菌市场将持续稳定发展，有望在2023年达到477.6亿的

规模。 

乳酸菌市场上低温乳酸菌发展较早。由于要求乳酸菌饮品中含有活的乳酸菌，低温乳酸菌需

在2-10摄氏度贮存和销售，密封包装的活性乳酸菌保质期较短。2018-2022年五年间，低温乳

酸菌的复合增长率为8.5%，2018年市场规模为203.2亿。常温乳酸菌是另外一种常见乳酸菌饮

品，与低温乳酸菌饮品区别主要在于乳酸菌在生产过程中热力杀菌处理阶段已被灭活。因此

，常温乳酸菌可以在常温下贮存和销售。 

常温乳酸菌也可以和果汁、蔬菜汁、谷物等天然元素结合，不断推出健康、营养、口感丰富

的产品，适应不同消费场景。受益于低温乳酸菌产品建立的消费需求基础，常温乳酸菌也被

视为具有&ldquo;促消化&rdquo;、&ldquo;润肠道&rdquo;等功能，是营养、健康的饮品。同时

，因无需冷链运输、易于贮藏，常温乳酸菌的销售半径大大扩展，目标市场更为广阔。

    饮料即饮品 是经过定量包装的，供直接饮用或按一定比例用水冲调或冲泡饮用的，乙醇含

量（质量分量）不超过0.5%的制品。也可分为饮料浓浆或固体形态。

 

                                饮料一般可分为含酒精饮料和无酒精饮料，无酒精饮料又称软饮料。酒精饮料

系指供人们饮用且乙醇(酒精)含量在百分之0.5&mdash;65(v/v)的饮料，包括各种发酵酒、蒸馏

酒及配制酒。无酒精饮料是指酒精含量小于百分之0.5(v/v)，以补充人体水分为主要目的的流

质食品，包括固体饮料。

    我国饮料企业成本、区位优势明显，同时也存在技术落后，创新力不足，企业产品单一，



国际贸易能力差等问题。我国人民生活水平的快速发展给饮料企业带来了更加广阔的市场，

饮料企业应该加快技术升级和规模扩展以应对来自外资企业的竞争。

    饮料行业作为中国快速消费品市场的重要组成部分，经历了多年的快速发展和变化。随着

消费者需求的多样化、健康意识的提高以及市场环境的变化，中国饮料行业正面临新的机遇

和挑战。本文将分析中国饮料行业的现状，并探讨未来的市场前景。市场格局：中国饮料市

场呈现出多元化的格局，包括碳酸饮料、果汁饮料、茶饮料、能量饮料等众多品类。其中，

瓶装水、茶饮料和果汁饮料占据了最大的市场份额。 

     未显示数据请查阅正文 

    据博思数据发布的《2024-2030年中国饮料制造市场分析与投资前景研究报告》表明：2023

年我国饮料产量累计值达17499.8万吨，期末总额比上年累计增长4.1%。             指标   2023年12

月   2023年11月   2023年10月   2023年9月   2023年8月   2023年7月       饮料产量当期值(万吨)  

1313.4   1029.7   1060.4   1614.9   1834.2   1890.7       饮料产量累计值(万吨)   17499.8   16177.7   15302.5

  14232.6   12631.5   10935.2       饮料产量同比增长(%)   4   4.3   -3.8   -0.5   -0.1   -0.3       饮料产量累计

增长(%)   4.1   4   3.6   3.5   4   6.1       更多数据请关注【博思数据官方网站 http://www.bosidata.com

】   数据来源：博思数据整理    
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