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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国食品饮料制造业市场分析与投资前景研究报告》介绍了

食品饮料制造业行业相关概述、中国食品饮料制造业产业运行环境、分析了中国食品饮料制

造业行业的现状、中国食品饮料制造业行业竞争格局、对中国食品饮料制造业行业做了重点

企业经营状况分析及中国食品饮料制造业产业发展前景与投资预测。您若想对食品饮料制造

业产业有个系统的了解或者想投资食品饮料制造业行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

食品工业是指以农副产品为原料通过物理加工或利用酵母发酵的方法制造食品的工业生产部

门。其原料主要是农、林、牧、渔及副业部门生产的初级产品。按照我国1984年12月制定的

分类目录，它的总称为食品、饮料和烟草制造业，在它的下面划分四大行业：(1) 食品制造业

，包括粮食加工业，植物油加工业，糕点、糖果制造业，制糖业，屠宰及肉类加工。 

    饮料即饮品 是经过定量包装的，供直接饮用或按一定比例用水冲调或冲泡饮用的，乙醇含

量（质量分量）不超过0.5%的制品。也可分为饮料浓浆或固体形态。

 

                              饮料一般可分为含酒精饮料和无酒精饮料，无酒精饮料又称软饮料。酒精饮料

系指供人们饮用且乙醇(酒精)含量在百分之0.5&mdash;65(v/v)的饮料，包括各种发酵酒、蒸馏

酒及配制酒。无酒精饮料是指酒精含量小于百分之0.5(v/v)，以补充人体水分为主要目的的流

质食品，包括固体饮料。

    饮料行业作为中国快速消费品市场的重要组成部分，经历了多年的快速发展和变化。随着

消费者需求的多样化、健康意识的提高以及市场环境的变化，中国饮料行业正面临新的机遇

和挑战。本文将分析中国饮料行业的现状，并探讨未来的市场前景。市场格局：中国饮料市

场呈现出多元化的格局，包括碳酸饮料、果汁饮料、茶饮料、能量饮料等众多品类。其中，

瓶装水、茶饮料和果汁饮料占据了最大的市场份额。健康消费趋势：随着消费者健康意识的

提高，健康型饮料逐渐受到消费者的青睐。无糖、低糖、天然、有机等健康概念的饮料市场

需求不断增长。品牌竞争：中国饮料市场上品牌众多，竞争激烈。国内外品牌通过创新、营

销和品牌建设等手段争夺市场份额。一些本土品牌凭借品质和创新逐渐获得消费者的认可。

渠道变革：随着电商、便利店和无人售货等新型零售渠道的兴起，饮料销售渠道正在发生变

化。企业需要紧跟市场变化，调整销售策略，以适应新的渠道环境。跨国企业与本土企业的

竞争：跨国饮料企业在品牌、技术和渠道方面具有优势，而本土企业则更了解市场需求和消

费者心理。双方在市场竞争中各有千秋，相互竞争与合作。

  



     未显示数据请查阅正文 

    据博思数据发布的《2024-2030年中国饮料制造市场分析与投资前景研究报告》表明：2023

年我国饮料产量累计值达17499.8万吨，期末总额比上年累计增长4.1%。             指标   2023年12

月   2023年11月   2023年10月   2023年9月   2023年8月   2023年7月       饮料产量当期值(万吨)  

1313.4   1029.7   1060.4   1614.9   1834.2   1890.7       饮料产量累计值(万吨)   17499.8   16177.7   15302.5

  14232.6   12631.5   10935.2       饮料产量同比增长(%)   4   4.3   -3.8   -0.5   -0.1   -0.3       饮料产量累计

增长(%)   4.1   4   3.6   3.5   4   6.1       更多数据请关注【博思数据官方网站 http://www.bosidata.com

】   数据来源：博思数据整理     
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