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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国烟草市场分析与投资前景研究报告》介绍了烟草行业相

关概述、中国烟草产业运行环境、分析了中国烟草行业的现状、中国烟草行业竞争格局、对

中国烟草行业做了重点企业经营状况分析及中国烟草产业发展前景与投资预测。您若想对烟

草产业有个系统的了解或者想投资烟草行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     烟草（学名：Nicotiana tabacum L.）是茄科烟草属植物，一年生或有限多年生草本，全体被

腺毛；根粗壮。茎高0.7-2米，基部稍木质化。叶矩圆状披针形、披针形、矩圆形或卵形，顶

端渐尖，基部渐狭至茎成耳状而半抱茎。花序顶生，圆锥状，多花；花梗长5-20毫米。蒴果

卵状或矩圆状，长约等于宿存萼。种子圆形或宽矩圆形，径约0.5毫米，褐色。夏秋季开花结

果。

     原产于南美洲。中国南北各省区广为栽培。烟草是喜温作物，对温度的反应比较敏感，不

同的温度条件对烟草的品质、产量影响比较大。优质烟草在生育期内对温度的要求是前期较

低、后期较高。
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 二、国内卷烟焦油含量变化的进程

 三、中国低焦油卷烟市场发展迅猛
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 三、四川烟草业实现产业升级

 四、2017-2023年四川烟草行业简析



 第六节 其他地区

 一、甘肃省烟草行业不断发展壮大

 二、山东省卷烟市场销售情况综述

 三、江西烟草生产经营状况

 四、福建省卷烟市场发展特征

 五、广东将大力发展浓香型特色优质烟叶产业

  

 第十一章 2017-2023年中国烟草行业的信息化建设分析

 第一节 中国烟草行业信息化建设概况

 一、中国烟草行业信息化建设回顾

 二、中国烟草行业信息化建设发展综述

 三、中国烟草行业信息化建设进展顺利

 四、中国烟草业信息化建设的重点领域

 五、烟草信息化项目的风险构成及防范策略

 第二节 烟草电子商务

 一、发展电子商务对于中国烟草业的现实意义

 二、现有信息化工程与烟草电子商务的关系

 三、烟草企业电子商务与现代物流信息化的关系

 四、烟草行业发展电子商务的特点和方略

 五、中国烟草行业电子商务发展面临的挑战

 第三节 烟草物联网

 一、物联网提升烟草行业发展水平

 二、中国烟草物联网的发展现状

 三、加快烟草物联网建设的对策建议

 四、中国发展烟草物联网的思路及目标

 第四节 烟草行业信息化建设的措施建议

 一、加强烟草行业数字化管理策略分析

 二、烟草行业信息化建设的目标和实施策略

 三、中国烟草行业实现物流信息化的途径

 四、加快烟草企业固定资产信息化的措施

 五、烟草农业信息化建设的发展思路

 六、烟草企业人力资源信息化建设探讨



 第五节 烟草行业信息化的投资预测

 一、CIMS将成为烟草信息化应用主角

 二、集成化成为烟草业信息化的发展方向

 三、优化资源将成烟草企业信息化前沿

 四、中国烟草企业信息化建设前景

  

 第十二章 2017-2023年中国烟草所属行业市场营销分析

 第一节 烟草市场营销概况

 一、世界烟草品牌的市场营销回顾

 二、国内卷烟商业企业营销能力分析

 三、女性及青少年逐渐成为烟草市场营销的目标人群

 四、国内烟草营销存在诸多弊端

 第二节 卷烟市场消费状况分析

 一、中国卷烟消费的口味特点

 二、高端卷烟消费与营销策略解析

 三、三线城市卷烟消费调查解析

 四、国内女性香烟市场的消费特征和市场机会

 第三节 烟草广告分析

 一、国内外烟草广告立法情况介绍

 二、中国卷烟品牌广告的四种类型

 三、浅析烟草网络广告

 四、烟草广告传播突围的创新思路

 五、烟草广告的直效传播突围方法

 第四节 烟草市场营销策略探讨

 一、烟草市场营销的创新

 二、宏观政策下中国烟草市场营销的出路

 三、不同生命周期卷烟产品的营销策略

 四、事件营销在国内烟草市场的运用

 五、烟草体育营销评析

 六、烟草产品的公益营销简析

  

 第十三章 2017-2023年中国烟草所属行业进出口贸易数据统计分析



 第一节 2017-2023年中国烟草所属行业进出口数据监测分析

 一、烟草所属行业进口数量分析

 二、烟草所属行业进口金额分析

 三、烟草所属行业进口国家及地区分析

 第二节 2017-2023年中国烤烟所属行业进出口数据监测分析

 一、烤烟所属行业出口数量分析

 二、烤烟所属行业出口金额分析

 三、烤烟所属行业出口国家及地区分析

  

 第十四章中国烟草企业发展分析

 第一节 中国烟草企业发展概况

 一、中国烟草企业发展现状

 二、新形势下国内卷烟制造企业的再定位

 三、烟草企业经营管理模式分析

 四、中国烟草企业知识产权创造分析

 五、中国烟草企业实现跨越的路径选择

 第二节 跨国烟草公司并购重组对中国的启示

 一、跨国烟草公司并购重组背景分析

 二、跨国烟草公司并购重组动态

 三、跨国烟草公司并购重组的特征及发展趋势

 四、跨国烟草公司并购重组的动因分析

 五、跨国烟草公司并购重组对中国烟草企业的启示

 第三节 烟草企业形象的塑造与传播

 一、企业形象对烟草行业发展的重要性

 二、中国烟草企业形象传播的形势和现状

 三、烟草企业形象的&ldquo;内外兼修&rdquo;之道

 四、烟草企业形象设计的要点

 五、烟草企业形象传播突围的思路

 六、烟草企业形象管理探析

 第四节 烟草企业的发展创新

 一、中国烟草企业创新现状分析

 二、烟草企业创新行为的制约因素分析



 三、解析中国烟草企业的管理创新

 四、中国烟草企业技术创新剖析

 五、中国烟草企业的全面创新策略

 第五节 烟草企业客户关系管理探究

 一、烟草企业客户关系管理的科学内涵

 二、烟草企业的客户关系管理研究及应用状况

 三、烟草企业客户关系管理的实施途径

 第六节 烟草企业资金管理优化剖析

 一、优化烟草企业资金管理的必要性

 二、中国烟草企业资金管理存在的问题

 三、加强烟草企业资金管理的思考

 第七节 中国烟草企业的国际化发展分析

 一、国际化发展对中国烟草提出了新的要求

 二、中国烟草企业国际化必须解决的几个难题

 三、探索中国烟草企业国际化发展的几点战略

  

 第十五章中国烟草重点企业发展现状分析

 第一节 红塔烟草（集团）有限责任公司

 第二节 上海烟草集团有限责任公司

 第三节 湖南中烟工业有限责任公司

 第四节 浙江中烟工业有限责任公司

 第五节 湖北中烟工业有限责任公司

 第六节 河南中烟工业公司

 第七节 山东中烟工业公司

 第八节 贵州中烟工业有限责任公司

 第九节 红云红河烟草（集团）有限责任公司

 第十节 中国烟草总公司湖南省公司

  

 第十六章 2024-2030年中国烟草行业投资与前景分析

 第一节 2024-2030年中国烟草行业的投资机遇

 一、经济全球化给中国烟草企业带来机遇

 二、宏观经济形势成烟草企业发展契机



 三、本土烟草企业开展境外投资的潜力

 四、中国烟草行业投资机会分析

 第二节 2024-2030年中国烟草行业的投资前景预警

 一、中国烟草行业的系统性风险

 二、中国烟草行业的非系统性风险

 三、烟草行业扁平化改革的风险

 四、烟草企业的经营风险

 第三节 2024-2030年中国烟草行业发展趋势及前景

 一、世界烟草行业的未来发展方向

 二、中国卷烟市场的发展趋势

 三、中国卷烟品牌的变动走向分析

 四、2024-2030年中国卷烟制造行业预测分析

 第四节投资建议
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