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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国婴幼儿用品连锁市场分析与投资前景研究报告》介绍了

婴幼儿用品连锁行业相关概述、中国婴幼儿用品连锁产业运行环境、分析了中国婴幼儿用品

连锁行业的现状、中国婴幼儿用品连锁行业竞争格局、对中国婴幼儿用品连锁行业做了重点

企业经营状况分析及中国婴幼儿用品连锁产业发展前景与投资预测。您若想对婴幼儿用品连

锁产业有个系统的了解或者想投资婴幼儿用品连锁行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

 2016年我国全面放开&ldquo;全面二胎&rdquo;，当年出生二孩数量为820万人，比2015年增

长25.8%，二胎政策对于拉动出生人口效果显著，至2017年二胎新生儿数量达到880万人，已

经超过一胎。 

 目前线下渠道占据母婴用品零售市场的80%，而线下渠道可以分为母婴专卖店（连锁/夫妻店

）、超市/大卖场等。2015年我国母婴线下渠道交易规模1.9万亿元，购物中心/百货占比最高

约为40%，但是预计到2020年母婴专卖店将成为最大线下渠道，市占率从31%提高至40%。 

 母婴线下连锁渠道增速显著高于整体市场增速，预计母婴用品专卖店将持续领跑其他渠道。

虽然母婴店零售市场超过5000亿元，但是连锁化的母婴渠道专卖店市场仅千亿元级别，其市

场规模从2006年的182亿元增长到2015年的1056亿元，CAGR达21.6%，明显高于整个母婴市场

的增速CAGR14.2%，在零售行业市场增速整体趋缓的大背景下，仍保持着较高的成长性。 

 长期来看，看好连锁母婴用品零售店对非连锁店以及商超、大卖场渠道市场份额的侵蚀。原

因主要有以下几点：（1）线下连锁渠道的持续走强其一缘于母婴产品购买者特殊的消费心理

，即更关注产品的安全性与体验，相对其他零售业态对价格的敏感度更低。区域性大型连锁

母婴专卖店十余年精耕当地消费者，已经形成一定的品牌背书，产品的质量与安全性更受消

费者信赖，&ldquo;触手可及&rdquo;的产品体验也更容易触发消费行为。 
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 四、公司连锁业务发展现状 

 五、连锁业态厂商合作现状 

 第二节 贝奇贝贝佳 

 一、企业发展概况 

 二、连锁经营产品目录 
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 第十一章 2024-2030年中国婴幼儿用品连锁行业趋势预测与投资预测分析 
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 第四节 2024-2030年中国婴幼连锁业投资机会分析 
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